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Abstract

MUSIC AND MARKETING:
ANALYSIS OF THE MUSIC CONTENT OF GREEK TV ADVERTISEMENTS

Music although it is frequently used in TV advertising, it has gained, comparatively to other 
advertising cues such as humor, celebrities, comics etc., little empirical research attention espe-
cially in the Greek creative advertising environment. The current paper provides: a) a theoretical 
review and synthesis of published studies regarding the roles and uses of music, and b) empirical 
evidence about the degree and the way music is used in Greek TV advertising. More specific, 409 
TV commercials were content analysed in relation to 10 music variables. Univariate descriptive 
data analysis is illustrated for each music variable. The results have important implications for 
practitioners understanding and using music in TV advertising. 

1. ��������

1.1 � �������! �"���#� �!$ %#���&�$ '��(�#)�&* 

� 
����
� �� 
��� �
��!�	� ��"��!�!� !�� ���� ����������� ��#���-
�
��� ��� $	
�����	�� � ��������. %�� �"�!� ��&!"� ��� �#�� �� !�&!"�� 
��#����
�" �&��� �! ���$�"'��� 
"! �$�!"���! !��"(���! 
����
� 
!##������! 
(+�#!���", ���
�����, /!2�#�����, ��������, ���������, ��&!"�� 3##	���, 
5�
!"�� 
.�.).

6� 2��	 $������� ����"�� !�!����
� 
� �	� ����#���� �	�, 	 
����
� 
'�
"�	�� �� 
"! «��������	 
���� ���
�����"!� � �� 
����! �����	�	 ��! �! 
����!&����!� 	 ���!�"! �	� �
�$!� � !
�
! �� ��&��� ��
�#���
! ���� ��	-
�
����
�� ��#������"��» (7�

!: 6����
�, +������ - Larousse Britannica, 
2004). ;� �$�!#����� � �� ��
!���
�" �	 ��#��� «�#���! �	� <�&��» �, !
�
	, 

«�+;�%��», ��
�� 57, ���&�� 3�, (2007) / «SPOUDAI», Vol. 57, No 3, (2007), University of Piraeus pp. 122-160
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«��&�	 ��� �
���(�� �! ���!����
!�! ��� !�������». ��
��!, 	 
����
� 
��	� «
#���
�» � �	� ��&��
�!��
� �	� �����!, ��"(��!� �� 	 �+()! ��) �(�).

� 
����
� �&�� �<	#� <�&��#!���
� �
!���	�!, !�
�" �!�$!����
� #��-
�����"! 
!� 
��"�� �&�� ��&��� ��"$�!�	 ��	� ��!���	����"	�	 ��� !����-
���, ��	 $���#!�	 ��� &!�!
���! 
!� ��	 $�!
�����	 �	� ��
��������� 
���� (�!
�##!�"��, 1963). �
��2�� ��! �� #��� !��� �&�� 
!� ��##!�#� &�	-
��
��	�!.

��
��! 	 &�	��
��	�! !��� �	� 
����
�� �!"���!� ��	� 
!�	
����� 
!� 
(�� �&� 
���� �� !��
�
� � �$����
� ��!�&�#	�	 !##� 
��"�� �� 
��� «&!#�-
�!���	�	� 
	��
����». 

�'���(���!� ������
� ��� ��#� 
!� ��� &������ �	� 
����
��, ��
���!"-
���
� ��� 	 
����
� ��!� �����!�
��	 
� �#��� ���� ��
�"� �	� !�������	� 
$�!��	����	�!�: ��� ��#�
� (���!�����
� �
2!����!), �	 #!���"! ��� ���� 
(
����
� ��	�
����
�� ��#����), �	� ���!�"! (&���	 
������� ��! ���
�
� 
��������
�), ��� 
������
�� ���
��������� (����$�"! ��� ��!���$�, ��� &���, 
��� �!�&�"$�, ��! ���
!�!), �! ��	 
!� �! ���
! (�!
�#�! ��!���$�!, �������� 
��!���$�!, 
����#���! 
.!.). 6� �	� �'�#�'	 ��� �����	
��, 	 
����
� !��-
���'� ����� ��#��� ���
��
���� �! ��
2�##�� ��	� !�!2��
��	 
!� �����	-
�� ����. ��	� �!���
� �&��
� �	 
����
����!��"! (music therapy - 	 &���	 �	� 

����
�� �� «
���(�����» �� 
"! <�&����!�����
� �&��	). ��	� ,�(#-#�/� 
����
���� ������� (Glynn 1986, Jacob 1986, Prinsley 1986) �&��� $�"'�� ��� 	 

����
� &�	��
���� ��	 &!#����	, ��	� !���!��	, ��	 
�"��	 ��� ��&��� 

!� ��	� !##!�� �	� $�����	� ��� !������� 
� <�&�#���
� ���2#�
!�!. ��! 
��0!%���&*, ������ �� +��!�������, �'��!�!� �	� �&��	 
����
�� �&�� 

!� !���
�� 
!� $�!�"����!� ��� �� «!���
�" ��� $������ �	� !�
��"! ���� 
$�!���!�
���� �#�
�� 
��
�� �!"(��� ��� "$�� ��#� 
!� ��	� ��&�	 �	� 
��-
��
��» (%�"��!� �.,1999). ��	� 	���#)#%/� �� ��&!"�� 3##	��� �"����!� ��� 
	 !�
��"! ����� ��
��� �	� #�������"!� ��� ��
�!���� $�� $�!����� !�� �	� 
!�
��"! ����� ��
��� ��� $������ �	� �!�!���� ��� 
����
�� �&�� (%�"-
��!� �.,1999), ��� ��	 
���#2�#-#�/� 
!� ��	 
���#3�(#-#�/� 	 
����
� 
$��������!� �� � �����#!
�� 
�!� !�!2!�
��
��	� ��
��!#�
�� #�������"!� 
(Mozart Effect: �����	��� !�� �� +!�������
�� Irvine �	� H!#������!� �$��-
'!� ��� 	 !
��!�	 
"!� �����!� ��! ����� ��� 6���!�� -KV 448- 
����" �! 
!�'���� �	
!���
� �	 &���&����
� !���#	���
� �
!���	�! -spatial temporal 
reasoning- ����$!���� 
�#��"��). ���� 	 �
!���	�! �	� 
����
�� �! ��
-
2�##�� ��	� !�!2��
��	 �&�$�� �#�� ��� !�����"��� ��$"�� $���	�, �	� 

!����� �<"��	� �	
!�"!� ����
!��
� ���!#�"� !������"���� $��!������� 

!� ��!�
����.
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1.2 � �5��'�&��%+)! (���! �!$ %#���&�$ ��# %*�&���)�&

6"! �����! �	
!���
� ��� $������	�	 ��!�
��� �	� 
����
��, �! ��#��-
�!"! &����!, �"���!� 
!� ��� &��� ��� %*�&���)�&. %�� �"�!� ��&!"� ��� ���� 

���#�� ��#���
�� ���
��������� � ��! 
���#! !�#	��
� �������! 	 
����
�, 

� �	� �!����"! �	�, !���
���" ��	� !�'	�	 ��� 
����� 
!� �	� !'"!� ��� 
���2!##�
���� �
�$��, �������� � �$���. �$�!"���	 �	
!�"! �&�� � ��#�� 
�	� 
����
�� ��� H!�!�!#���
� 
��
�����
 
!� ��$�
����! ��	� ��#60!�! 
��#78)��) &�� �"!����6) (Product and Service Promotion), 
!� ��	 ��%"�-
��;#�* �#� ����)�-��� (Consumers’ Behaviour). 

+�� ���
�
��
��!, �� 
!"��� ����	
! ��� �"���!� �"�!�: �*), "6$ &�� �� 
"#�# 2�0%8 %"#��/ ! %#���&� )� �"!��*��� �!) ��&8)� �)8$ "�#78)�#$ � 
�"!���/�$ &�� &��’ �"+&���! �!) &���)�-���&� ��%"���;#�*. 7��� �	� 

!�����
�
��	�!� ��� ��
!���, #"��� �"�!� (���
����
� 
� �##! ��$"! ��� 
&��� ��� 
��
�����
) �� ������� ��� �&��� �����!����� �! !���!�	�"-
���� �	 �&��	 �	� 
����
�� 
� �	 ��
�������� ��� H!�!�!#���. 6�
���, 
���
����
�, !���
�� ���	���
���� ������� $�"&��� ��� 	 
����
� 
����" 
�! ��	������ �	 $�����	 ��� 
!�!�!#���, ��� ���!���	
!��
� ��� 
��
�, 
�	� �
!���	�! !��
�	
�����	� ��� $�!�	
����
�� 
	��
!���, ��� !���#	��� 
&���� !�!
����-
!�!��#��	� ��� ���R����� � �	� ��	���"!�, ��� ����$�
"�� 
��� 
!�!�!#��� 
!� �	� ��
��! ��� ���R����� � �	� ��	���"!� (Bitner, 1992). 
�! ��
�����
!�! ��� ������� !���� �"�!� !�
���� ����� !���
����
��! 
#��� �	� ��#�$����!�	� ���	� �	� 
����
�� (���!�	, ���
��, !�
��"!, ����-

��	�!, &����, �"$	 
����
��) 
!� ��� �!���
���� !##	#��"$�!�	� 
��!'� 
��� 
����
�� 
��!2#	��� !##� 
!� ��� $�!������
�� &!�!
�	�����
�� ��� 

!�!�!#���� ��� $�!
�������� �	� 
!�!�!#���
� ��
��������. 

%�� �"�!� �� &���� ��� 
��
�����
, ����� ���"��� �&�� &�	��
����	��" 
!� 

�#��	��" 	 
����
�: 	 ���
����� (&���	 �	� 
����
�� �� �	#�����
�� � �!$�-
�����
�� $�!�	
"����) 
!� 	 ������� ($	#!$� 	 &���	 �	� 
����
�� ���� ���� 
$�!��
��/��#	�	�/
!�!��#��	� ��� ���R����� � �	� ��	���"!�). 

�� ����
�� ��!

�� ��
���!"���
� ��� 	 
����
� �����"�!� �� «���0!-
��&8 "�#78)» («aesthetic product», Lacher 1989), �� ���"� �&�� $������	��" 
��! ��$"! �	� «!'#)�&�$ &���)*-��!$» («hedonic consumption») 
!� �	� 
«&���)�-���&�$ ���0!��&�$» («consumer aesthetics», Holbrook 
!� Anand 
1990, 1992, Holbrook 
!� Schindler 1989 
.�.), �	� '�*0��!$ (Alpert 
!� 
Alpert, 1989, 1990 
.�.), ��� ��)���0�%��#$ (Cooke 1962, Zettl 1973 
.�.), 
�	� )#���-�/�$ (Holbrook 
!� Schindler 1991, Dowling 
!� Harwood 1986 

.�.), �	� %)�%!$ (Haley, Richardson, 
!� Baldwin 1984, Sewall 
!� Sarel 
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1986, Anand 
!� Sternthal 1990 
.�.), �	� "��0#�$ (Galizio 
!� Hendrick 1972), 
�	� '��%8�;��!$ ��*���) (Park 
!� Young, 1986, Petty 
!� Cacioppo 1986 

.�.), ��� (�#)�&6) �&��%����) (Kellaris 
!� Mantel 1994, Kellaris et al.1996, 
Wansink 1992 
.�.), �	� &-���&�$ ��)'��!$ (Gorn 1982, Bierley, McSweeney 

!� Vannieuwkerk 1985, Kellaris 
!� Cox 1989, Allen 
!� Madden 1985, Blair 

!� Shimp 
.�.), �	� �"�5�����/�$ (
�����
�� 
!� ���������!
��) ��� %!)�-
%��#$ (Macinnis 
!� Park 1991, Petty, Cacioppo 
!� Schumann 1983, Kellaris, 
Cox 
!� Cox 1993 
.�.), �	� �)0�6"�)!$ ;���#-#�/�$ (McFarland 1985, Koger 

!� Brotons 2000, Lai 1999 
.�.), 
!� �	� &���)�-���&�$ ��%"���;#�*$ 
(�����	�!, $���
��! 
!� �"$	 
!�!��#��	�) �� -��)�%"#��&* "���2*--#)�� 
(Smith 
!� Curnow 1966, Milliman 1982 
!� 1986, Roballey et al. 1985, Yalch 

!� Spangenberg 1993, Herrington 
!� Capella 1996 
.�.), � �	� �"���#�$ �#� 
&���)�-��� &��* �!) '�*�&��� "���&#-#�0!�!$ %��$ '��;�%��!$ (Stout 
!� 
Leckenby1988, Mitchell 1988, Alpert 
!� Alpert 1991, Hecker 1984 
.�.). 

�'��#�����!� �	 �������! 
!� �
����	�! ��� ���	
���� 
��!'� $�!����� 
�����	��
�� �����!�����, !�!�����
� ��� �� ������� ��� �&��� $��'!&��" 
���� ��� #�!��
����
� ����2�##�� ��� 
!� ��� &��� �	� $�!��
��	� 
!� 
�����!���� �! !���!�	�"���� �	� ��"$�!�	 �	� 
����
�� �� ���
�
��
���� 
$�!������� �	� 
!�!�!#���
�� ��
���������, 
!�!#����� !�
���� ����� �� 
�)��&�#�8%�)� ��%"��*�%���. 

��$��
��
� !�!�����
� ��� ������� ���&����	� �$��'!� �! �'��: ! %#�-
��&� *--#�� �)��(��� (Burke Marketing Research 1978, McCollum 
!� 
Spielman 1976, Hoyer, Srivastava 
!� Jacoby, 1984), *--#�� �%"#'/=�� (Haley, 
Richardson, 
!� Baldwin 1984, Sewall 
!� Sarel 1986, Anand 
!� Sternthal 
1990, Park 
!� Young 1986, Wheatley 
!� Brooker 1988), 
!� *--#�� '�) +(�� 
&�%/� �"/'���! (Stewart 
!� Furse, 1986) ��	� �&�)8�!�� �)*&-!�!$ ��#�-
(�/�) %��$ '��;�%��!$ � ��� &��� ��� #�!��
���"�� ! %#���&� �"!��*=�� 
'��;#����&*, ��
���! 
� ������� (Herrington 
!� Capella 1996, Milliman 
1982, Smith 
!� Curnow 1966), �!) &���)�-���&� ��%"���;#�*.

2. �-�/��# ������)!�!$ - ����)!��&8$ �&#"8$

�� ��� $�!$�$�
��� �#!"��� ���������	� 
!� !��#��	� ��� 
��
�����
 
�"�!� �� �/�%� �*�&���)�&, �� ���"� !����#�"�!� !�� �� ������ � ��� �����-
��� (Product or Service), �	� �������� (Promotion), �	 ������� (Distribution) 

!� �	� ���� (Price). �'���(���!�, �� ����	 ���	, �	� ��!�
��� �	� 
����
�� 
�� 
��� 
"! !�� !���� ��� �#��&�
���� 2!��
�� ����!��
�� 
��!2#	��� ��� 

��
�����
 $�!��������
� �! �'��:



126

�� � 
����
�, ��� ������������ �����, $�� ���$���!� �
��! 
� �� ������. %�� 
!����#�" $	#!$� 2!��
� &!�!
�	�����
� ��� ���R�����. � 
��	 ���"����	 
��� 	 
����
� ���$���!� �
��! 
� �� ���R��, �"�!� ��!� �� ���R�� �"�!� 
	 "$�! 	 
����
� 
������ 
!##���&�	 � 
����
�� ���
����
!��� (CD’s, 

!�����, 
����
�� ���!�#"��). ��	� �!��&� ��������� 	 
����
� �"�!� 
$��!��� �! ���$���!� �� 
��!#����� 2!�
� !�� ��� ��	� ���"����	 ��� 
���R�����. ; 2!�
�� !���� �	� ���$��	� �'!����!� �
��! !�� �	� ���	 
�	� �!��&�
��	� ��	���"!�: ��! �!��$���
!, �� ��! club � bar, 	 
����
� 
!����#�" 2!��
� ����&�"� �	� ��	���"!�, �� ���"� � 
!�!�!#���� �! &�	-
��
�������� �� 
������� ���#����, �� !��"���	 
� �	 
����
� ���
����	 

��! �� ��! !����#���, ���� 	 
����
� �&�$�� ���� $�� �! !����#���� 
2!��
� 
������� ���#���� 
"!� ���
�
��
��	� !�������
�� ��!���"!� ��!-
��� 
����!� �##	�.

�� ���"���! 
� �� ���R��, 	 
����
� ���$���!� �
��! 
� �	� ����	
�
 ��� 
���R����� � �	� ��	���"!�. ���� ��
2!"��� ��!�" 	 
����
� 
����" �! &�	-
��
����	��" �� 
��� $	
�����"!� 
!� ��"�&��	� �	� ��
��!� ������$����� 
���R����� � ��	���"!� (product/service image making). ]!�!
�	�����
� 
�!��$���
! ��� ��#�� �	� 
����
�� ��	 $	
�����"! 
!� ��"�&��	 �	� 
��
��!� �"�!� 	 $�!��
��	. �&�$�� �#�� �� $�!�	
"���� ��� �!$������ 
!� 
��	� �	#���!�	 �
�����&��� 
����
� ���
����	 ���&�����!� �� ���
�-

��
��! �
�
!�! 
!�!�!#����/!���!���� (target groups), ����&����!� 

� �	� «����$��	» !��� �� $�!�	
����
� 
���
! (advertising message) 
!� 
���$��
���!� �	� !��$�&� ��� !�� ��� 
!�!�!#���. ����������!, ������� 
(Shatin 1970, Macinnis 
!� Park 1991, Baumgartner 1992) �&��� $�"'�� ��� 
	 
����
� ���$���!� 
� ���!���	
!��
�� �
����"�� ��� �!��#������, ��	-
���(���!� ���� �	 $�����	 ��� 
!�!�!#���. �������, 	 &���	 ���#��
���� 

����
�� 
�

!���� (
� �����	 ���!���	
!��
� ������	) ��	 $�!��
��	 

����" �! ��	������ �	 $�����	 ��� 
!�!�!#���, �	� ��
��! ��� �&�� �&	-

!�"��� ��! �� $�!�	
�(�
��� ���R�� � �	� ��	���"! 
!� 
!�’ ���
�!�	 �	� 

!�!�!#���
� ��� ��
��������.

�� � 
����
� !����#�" 
"! �	
!���
� ����
� «����2!##����
� $����!�	» 
��	 �
����� ���� ���R����� � ��	���"!�. ;���!���
�, 
� ��� ��� $�!��
� 
!�!����
!��� ���� ���� ��#	�	� ��� ���R����� � ���� ���� 
!�!��#��	� 
�	� ��	���"!�. H!� ���� $�� �����������, 	 
����
� !����#�" 
���� �	� 
«!�
���!��!�» (atmospherics) ��� &����, ���� �"���!� 	 $�!��
�. ���� 
��� ��$�!����� �
��! ���� ���������� 
��
�����
, �"�!� � ������ 
� ��� 
���"� 	 
����
� ��	���(�� �	 $�����	, �	� �����	�! 
!� �"$�� �	� 
!�!��-
#��	�, ��� !���#	��� &���� 
!�!��#��	� �	� ��	���"!� � ��� ���R����� 

!� ��� ����$�
"�� ��� 
!�!�!#��� (Bitner, 1992). ^�! �!��$���
!, !� 	 
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����
� 
����" �! 
������ ��� !���#	��� &���� !�!
���� �� 
"! ����� ���� 
supermarket � ����!���"��, �"�!� !�
��� ���!�� �! $	
��������� #������� 
$��!����	
����� ��#����. ����#���, !� � !���#	���� &����� !����� 
��! 
�� ��! supermarket �"�!� 
�
������� !�� ��� ��!�
!��
�, ���� �"�!� ���!��� 
� 
!�!�!#���� �! �!�!
�"��� ����������� ��� supermarket 
!� �! ���2�" 
�� !�����!

������� !����� (Kellaris 
!� Mantel, 1996). ��!����
� 
� ��� 
����$�
"�� ��� 
!�!�!#��� ��! �	� �����	�! �	� �!��&�
��	� ��	���"!� � 
��� ���R����� 
"! �����! (Baker et al., 1994) �&�� $�"'�� ��� � ���$�!�
�� 

#!��
�� 
����
�� 
� !�!#� �����
� $"���� ���� 
!�!�!#��� �	� !"��	�	 
��� �� ���R�� � 	 ��	���"! �"�!� �<	#�� �����	�!�.

�� � �&��	 �	� 
����
�� 
� �	� �
�� ���� ���R����� � 
"!� ��	���"!� �"���!� 
!���#	���, ��� �'������
� ��� ����$�
"�� ��� $	
������" 	 
����
� !�!-
����
� 
� �	� �����	�! ��� ���R����� � �	� ��	���"!� (Bitner, 1992). ^�! 
�!��$���
!, �� ��! ����!����� ��� ���"� ��!� ��!�"��!� �!"(�� 
#!��
� � 
�(!( 
����
� �� ��! ����� 
� ����, �"�!� !�
��� ���!��� � 
!�!�!#���� 
�! ����$�
� ��� 	 �����	�! ��� ����!���"�� 
!� ������� 	 ��
� ��� �! 
�"�!� �<	#����	, �� ���
���	 
� ��! ����!����� ���� &�	��
�����"�!� 

!��	�����	
��	 ���
����	 «�
����
��» 
����
��.

6� 2��	 �	� �!�!���� !��#��	, ��
���!"���
� ��� 	 
����
� ���$���!� 
(�
��! � �

��!) 
!� ��	���(�� �#! �! ����!��
� ����&�"! ��� 6"�
!��� 
6��
�����
 
!� ���
���� 	 $������	�	 ��� &������ 
!� $��!������� �	� 

����
�� !����#�" ����!
��
� !���
	, ���� ��	 $	
�����"! 
!� ��"�&��	 �	� 
��
��!� ���� ���R����� � ��	���"!�, ��� 
!� ��	� 
!�!��	�	 
!� ������� �	� 

!�!�!#���
�� ��
���������. 

+!�� �	� �<	#� ��&���	�! &���	� �	� 
����
�� �� �
��#����
� ����&�"� 

"!� $�!��
��	�, �"�!� ��������
��	 	 !
!$	
!R
� �����! ��� �����(�� ��� 
��#� �	� 
����
�� 
��! ���� �	#�����
�� $�!�	
"����, ���
����
� 
� �	� !
!-
$	
!R
� �����! ��! ��� ��#� �##�� �
��#����
�� ����&�"��, ���� � ��2�� � 
�� &���
��. 3�!��
! ��! �	� $��'!���� �	� ������� 
!� !����#��� 	 
�#�<	 
���� 
����� !�� �� 
��� �	� 2�2#����!�"!� ��� 
��
�����
 �&���
� 
� �	� 
$������	�	 �	� 
����
�� �� ���!#�"�� �����	�	� 
!� �������� �	� 
!�!-
�!#���
�� ��
���������. ]!�!
�	�����
� �"�!� ��� ��	� �##�$! $�� �&�� 
$������	��" ���� 
!
"! �!��
��! �����!, "��� ����$� �� 3##	��� marketers 
�����(��� �	� �����	��
� ���� $���	 ��	 
�#��	 $�!������
�� $�!�	
����
�� 
�
��#����
�� ����&�"��, ��� ���!��� ������� �� ��� �	
!���
� ��! �	� ����-
��� �	� 
!�!�!#���
�� ��
���������. 

� ��
2�#� �	� �����!� ���� ��	� !
!$	
!R
� ��� 
!� ��	� ���&���	
!��-

� 
�����	�! ($�!�	
�����) �"�!� 	 �����$	����"	�	 ��� 	 
����
� !����#�" 
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2!��
� ����!��
� ����&�"� 
"!� $�!��
��	�, �� ���"� $�� �! ������ �! �����-

��!� �� �&��	 
� �! ���#���! �
��#����
� ����&�"!, $�$�
���� ��� ���
!#�" 
���
�
��
���� �������
�� !���$������ (������
��, ���!���	
!��
��, �����-
#���
��), ��� ��
	������ �	� ��#�
� 
!�!�!#���
� ��
��������.

� "��#��� +���)� �"#�&#"�/ ��! '�����)!�! &�� �"#��;�)��! �#� 2�0-
%#� &�� ��8"#� (���!$ �!$ %#���&�$ ���$ �!-�#"��&+$ '��;!%/���$ "��#�-
��*=#)��$ �%"����&* '�'#%+)� %� �5��'�&��%+)! �;��%#�� ��!) �--!)�&� 
��#�*. ^�! �	� ��"���'	 ��� �!�!���� �����	��
�� ���&�� &�	��
�����"�!� 
	 !��#��	 �����&�
���� ���� $�"�
!��� 409 �	#�����
�� $�!�	
"���� ��! �! 
��##�&���� ����&�"! ��! 10 ���#��
���� $�
�
�� 
����
�� 
��!2#	���: «����-
!� "����#�	», «"����#� ��$�#���», «
�%#����#� &����� "����#�	», «'���-
��	 ���
�����#�� "����#�� *����», «*���	 "����#�	 *�+�����	» «��/0���� 
"����#�	 *#�+1���	 1», «��/0���� "����#�	 *#�+1���	 2», «"�1���#����� 
"����#�	 
0�����	», «4/���#� 5���$ 6�%$��� ��	 "����#�	 
0�����	» 
!� 
«*����1�7������� "����#�0 �+����	». +���$���"(���!�, ��
	������!� 

!� !'��#������!� 
����
� �! ������!��
� ����&�"! ��! 
��� 
"! 
��!2#	�� 
&������. �! �
�����
� ��
�����
!�! 
������ �! &�	��
����	���� ���� !�� 
���� �
!$	
!R
��� ��! �	� 
�#��	 �	� &���	� �	� 
����
�� ��� 
��
�����
 
��� 
!� !�� ���� 3##	��� $�!�	
�����, �� ���"�� ���$��
��� ��� �&�$�!�
� 
$	
������
������ 
!� !����#��
!��
������ $�!�	
"����.

3. ��0#'#-#�/� ?���)�$

^�! �	� $��'!���� �	� �����!� &�	��
������	
� ! �"���!%#)�&� %�0#-
'#-#�/� �!$ 	)*-��!$ �����(#%+)#� �!-�#"��&6) ���;!%/���) (��()�&� 
"������!�!$). � ���#��	 +����&�
���� (Content Analysis) !����#�" ���-
��	
���
� 
���$� ��! �	� ����#���
� $������	�	 ��� �	#�����
�� $�!�	
"-
����. ��$�
����!, ���
���!� ��! 
"! ��&��
� �����!� (%� 2*�! �!) &������-
;� %� 2/)��# &�� "������!�! �!-�#"��&6) '��;!%/���)) ��� 
��
�����
, 
	 ���"! 
!� $���
�#���� �! 
!�!������
� ��� $�!�	
����
�� ��!
��
��, ��� 
���!�	��
�� !�!����
� 
� �	� 
��
! ��� ���R�����, ��� 2!�
�, ��� ����� 
&���	� 
!� �	 �&��	 
��!'� ���
�
��
���� �
��#����
��-$	
������
�� ����-
&�"�� �	� $�!��
��	� (�.&. ��
����, ]���
��, �#���&�, ������
��, %�!�	
�-
�	���, _�#�, ����
��	�! 
.�.).

��	 2�2#����!�"! ����&��� !�
���" ����
�" �	� !��#��	� �����&�
����

�� «� !��#��	 �����&�
���� �"�!� 
"! �����	��
� ��&��
� ��! �	� !���
��
�-
��
�, ����	
!��
� 
!� ������
� ������!�� ��� ��!��� �����&�
���� ��	� 
���
�����"!» (Berelson, 1952, ��#. 55).
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�� «������&�� !##� !�!��� 
!��� 
!� ��!�� �����&�
��� 
����" �! $�����-
�	��" 
� �	� !��#��	 �����&�
����, 
!�� �	� ���"! ��!�
!������"�!� 
"! 
����� 
�"���� � ������!��� ��� ���
�
��
��! ����
���� �����
��, !�� 
�
�!�$��
����� 
����� ��	 &���	 !���
��
���
� ����
���� 
���	�"��» 
(Fearing, 1954 ���� !�!�����!� ���� Kassarjian, 1977).

�� «; ���� !��#��	 �����&�
���� !���� �	� �����	
���
� !��#��	 ��� ���-

������!
�� 
	��
����... � 
���$�� �"�!�, �� ����
�� ��!

��, �����	-

���
� 
!� !�!���" 	 !��#��	 �! �"�!� !
��2�� 
!� ����	
!��
�» (Barcus 
1959, ���� !�!�����!� ���� Holsti, 1969, ��#.3).

��  «� !��#��	 �����&�
����, �!���� �"����! �"�!� 
"! 
���$�� !��#��	�, 
�"�!� 
!� 
��� �!�!����. �"�!�... 
"! 
���$�� �!�!���	�	�. ���" �! 
�!�!�	�����
� �
��! �	 ��
�������� !������� � �! ���� �������
� 
�! !�!������� �� 
#"
!
�� � �! ���� �����
� �������
� ��������'	, 
� �����	��� ��##���� �! ���
������!
� ����&�"!, �! ���"! �� �������� 
$	
�����	�!� 
!� ����� ��������� ���� ��! ���
������!
� ����&�"!» 
(Kerlinger, 1964, ��#. 544).

6� 
"! �����
��
� ���'���!�"! ��� �!�!���� ����
��, 
!�!#����
� 
��� ��
���!�
! ��� �! ��"! '�&������ &!�!
�	�����
� ����"�
!�! �	� !��-
#��	� �����&�
���� �"�!�: ! �)��&��%�)�&8�!��, ! ����!%��#"#/!�! &�� ! 
"#�#��&#"#/!�!. ��$�
����!

	)��&��%�)�&8�!��: � !��#��	 �����&�
���� ������ �! �"�!� !���
��-

���
�. � ��
����	�! ��� !����#��
���� / ��
���!�
���� 
"!� !��#��	� 
�����&�
���� 
������!� !� �������
�� �$�����
�!�"�� 
!� ���
!�!#�<��� 
��	������� �	� ���#��� 
!� �'��!�	 ��� $�!�	
"����. ���� ���������!� 
��� !���
��
���
� �"�!� 
"! !��#��	 �����&�
���� �	#�����
�� $�!�	
"����, 
��!� �� 
!�	���"�� �	� !��#��	� �"�!� 
� !
�"2��! ����
����, ���� ���� $�!-
������
�" �����	��� �! 
!�!#����� ��! "$�! !����#��
!�!, ��!� ��� ��!�
�-
(��� ��� "$�� ��
! $�!�	
"����. H��� ������ ���`������� (Davis, 1997) ��� 

�� ����&��� �!��"� 
!� !���
��
���
�" 
!����� ���#����, 
!�!��!��� 
!� 
!��#��	� ��� �	#�����
�� $�!�	
"����,

�� �� 
!�	���"�� 
!� �� ���
����� $�!������� ��� 
!�	������ �"�!� 
� !
�"-
2��! 
!� �!�����! ����
����,

�� �� 
����� �"�!� 
!#� �
�!�$��
���� 
!� ������� ������� ��� 
!����� ��� 
$������ �#	 �	� �����	��
� $�!$�
!�"! 
!�

�� 	 !��#��	 ��� $�$�
���� �"�!� 
!��##	#	 ���� �� �"$�� ��� $�$�
���� 
(��"��$� 
���	�	�) ��� �&��� ��##�&��".
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����!%��#"#/!�!: � !��#��	 �����&�
���� ������ �! �"�!� ����	
!��-

�. � ����	
!����"	�	 !���� $�� 
��"�� ����&�"!

!) ��� ������#����
� � !��
#���
� ���
������!
�� �����&�
���� � 

!�	������ ���� !��#��	 
� 2��	 ��
������ ��!�
��
����� 
!����� 
(Holsti, 1969). � ���
�
��
��	 !�!"�	�	 �&�� �
��� �! !��
������ �	� 
���-

� � ���
!���#	

��	 !��#��	, 	 ���"! �'��	����" ��� �����	��
�� !���
�� 
��� ��������� �	� �����!�.

2) �	� �'!���#��	 ��� 	 !��#��	 �"�!� �&�$�!�
��	 
!�� ������ ����� 
���� �! ��������� $�$�
��! ��� �&��"(���!� 
� ��! �����	
���
� ���2#	
! 
� ������	 (Berelson, 1952). �! ����
!�! ���"#��� �! �&��"(���!� 
� �	 ���-
�"! 
!� �! �"�!� ����
����
!. 

�#�#��&#"#/!�!: � !��#��	 �����&�
���� �"�!� 
"! ������
� 
���$�� 
$�$�
���� ��� ��	�"(��!� ��	� ������
���"	�	 ��� !���
��
���
�� 
�"��-
�� ��� �����	���, �� ���"�� �!�!
�#������ 
"! �	#�����
� $�!��
��	 
!� 

!�!������� ��� 2!�
� ��!�'	� � �	� �!����"! / �##��<	 ���
�
��
���� 
���
������!
�� ����&�"��. ���� 	 ������
���"	�	 �"�!� �	
!���
�, ����$� 
!�'���� �	� !
�"2��! ��� ��
���!�
���� 
!� ��������� �	� ���� ������!�� 
��� ���	
���� 
!� ��� �&����� 
��!'� ��� �!�!�	���
���� ���
������-
!
�� ����&�"�� �	� $�!��
��	�. ��#��, 	 ������
���"	�	 ��� $�$�
���� 
��������� �	� &���	 ��!�����
�� 
���$�� ��! �	� ������!�� 
!� !��#��� 
����, !�'�����!� �	� ���!���	�! !������	� �$	#�� �&����� 
��!'� ��� 
$�$�
���� (Davis, 1997). 

+���������! ��! �	� ��&��
� �	� !��#��	� �����&�
���� �	#�����
�� $�!-
�	
"���� 2#. {���!�"$	� (2003).

3.1 ����#����&8$ �-!0��%8$

/!��
�� �
���� �	� �����!� ��!� �! $���������� ��� 2!�
� 
!� ����� &���	� 
�	� 
����
�� ���� �	#�����
�� $�!�	
"���� ��� ���2�##���!� ��	� �##�$!. ����-
���, �� 
������� �	� �����	��
�� ���������	� $�� ��!� 
����! 
��
! � 
!�	���"! 
���R�����, !##� 	 &���	 �	� 
����
�� ��! �	� �����	�	 ����!�$����� 
��
!� � 

!�	���"!� ���R�����. |�!, � -���#����&8$ #���%8$ ��� �#	���
�� $������	�	� 
$�� ������"(��!� �� 
����! ���
�
��
��	 
��
! � 
!�	���"! ���R�����, !��"��-
�! ����#!
2���� �#�� ��� 
!�	���"�� ���R����� ��� ���&!� �! ���2#	���� 
!�� 
�	 $���
��! ��##���� ��� ����&�"�� ($��'!����� �	� �����!�).

�� 
��� 
���$��	� �"�!� 	 �	#���!�	 (
!� ��$�
����! �� �	#�����
�" ��!�-

�" Antenna, Mega 
!� Alpha), 
!� � ����� 
���$��	� (
!� 
!�!��!���) �"�!� 
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	 ����! (!� 
!� �! ���
�
��
��! 
!��#�! ��� ���#�&�	
!� �&��� ����
� 
�
2�#��!).

� �����! �"&� $���
��! 15 	
���� (1/9/03 – 15/9/03) 
��� ��� �"����!� �! 
��&��� �� �!��
���� ����� ������� (�.&. 2#. Murray 
!� Murray 1996, 
.�.).

��
���! 
� �	� �!�!���� !��#��	 � #���%8$ �#� "-!0��%#� '�����)!-
�!$ �"�!� � �'��: «� ��$1��� �����/��+��� �� �!��$��� ��	 ��1�����#+	 ���
�-
�����	 �1�� ��� ���#�� �1�� ��� #���%����� ��������� ��� ���81���#�� 
��� #��$1�� 'ntenna, Mega #�� Alpha ��� 1/9/03 �+/�� 15/9/03».

3.2 �!-�#"��&* ��)*-��

�! �	#�����
� 
!��#�! ��� ���#�&�	
!� ��! �! 
!�!��!���� �� $�!�	
"-
���� ���� ��!�: � �����! (ANT1, Antenna), �� 6��! (MEGA) 
!� �� |#�! 
(ALPHA). ; #���� ��� ���#�&�	
!� �! ���
�
��
��! 
!��#�! �"�!� 	 �<	#� 
�	#���!�	 ��� �!����"!�!� 
!�� �	� ���"�$� ��##���� ��� ����&�"�� !##� 

!� ����
����! ��	 $���
��! ��� �����, ������� ��� $�!��!#"(�� ���� �	� 
�����	�! (�<	#�) ��� ���� !��#��	 $�!�	
"���� ��� 
!� �	� �����	�� ���� 
($�� ���
���!� $	#!$� ��! �	#�����
�� $�!�	
"���� ��� �
�!�"(���!� �� 
����
� 	 
�
��� �	#���!�	� 
!��#�! 
!� 
���(���, #��� �	� 
����� ����, 
����������� 
� ������� 
!�!&������� -$�!$�&� ��!��
�� ��
���� 
� ���!�� 
��!�'	 
������ �
���	��- �!�� 
� �
	�����	
���� �	#�����
�� $�!�	
"-
����, �� ���"�� !����#��� 
!� �� !���
�"
��� $������	�	�). ����#���, �	#�-
����
� 
!��#�! 
� �<	#� �	#���!�	, �&��� ���� �"�!� ����	��, 
��!#����	 
!��&	�	 (����2!�	) ��� �	#�����
� 
���� 
!� ��! 	 
�#��	 ��� $�!�	
"���� 
��� ���2�##��� �&�� ��! '�&������ ��$�
� 2����. ��
���! 
� �! ����&�"! 
�	� �GB (2003), ���2�2!�����!� ��� �! ��"! 
!��#�! ��� &�	��
������	
!� 
��! �	� ��##��� ��� ����&�"�� �	� �����!�, ���
������!� �	� �<	#����	 

��	 	
�����! �	#���!�	 !�� 
!��#�.

3.3 �!-�#"��&+$ J6)�$

;� �	#�����
�� (���� 
!�!��!��� ��!� $"���� 
� ���� ��!�'	� 
!� #�'	� 
�	� 
!�!��!��� ��� �'��

�� 
"! ������ / 
��	
2���� (11:00�.
. – 13:00
.
.),

�� 
"! !�����
!���� / 2�!$��� (20:00
.
. – 22:00
.
.),

�� 
!� 
"! 2�!$��� (22:00
.
. – 24:00
.
.).

;� ���� ��!�'	� 
!� #�'	� (�	#�����
�� (����) ���#�&�	
!� 
� 2��	 
��"! 
������!: !) �	� �	#���!�	, 2) �	� �������	 
�#�<	 
��! ��	� 	
��! 
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(���� ���� �� $�!�	
"���� ��� �! 
!�!��!���� �! 
	� !������ ���#�
��
� 
���
�
��
���� 
!�	���"�� 
!�!�!#���� ��� 2#����� �	#���!�	 ���
�
��-

���� ����, !##� ��� �� $��!��� ������������ 
!�	���"�� 
!�!�!#���� 
!� 
���2!##�
���� ���R�����) 
!� �) �	� ���#��� ��� �	#�����
�� (����, ���� 
!��� �&�� ��!�
!�����	��" �� ���	���
���� ������� !��#��	� �����&�
���� 
�	#�����
�� $�!�	
"����. 

� �<	#��!�	 �	#���!�	 
��! ��	� 	
��! ������&�� ��� !�����
!����/
2�!$��� �������� 20:00-24:00 (21:00-23:00 prime time, ����&�"! �GB) 
!� 
��! �! ��
����#	����� 
!�!�!#���� ��� �!�!
�#������ ���" 
!� 
��	
���, 
���#�&�	
� �� $"��� 11:00-13:00. ��"�	�, 	 ���������
� �#������	�! ������� 
!��#��	� �����&�
���� �	#�����
�� $�!�	
"���� &�	��
�����" ����� �	#��-
���
�� (���� ��! �	� 
!�!��!�� ��� $�!�	
"����: 
"! ������/
��	
2����, 

"! !�����
!���� 
!� 
"! 2�!$���. H!�’ !���� ��� �����, �� $�"�
! �	� ����-
�!� �
!������" 
!� �! ��"! 
������!. 

3.4 ��8���%%� �������;�$ &�� �(+'�# ����%��#-!3/�$

�� �����!

! 
!�!��!��� ($	#!$� � !
��2�� ������ ���#���� ��� 
���
�
��
���� �	#�����
�� 
!�!#��� 
!� �	#�����
�� (���� ���� 
!�!��!-
��) �
!������" �	� �'�� �����
	: $�$�
���� ��� �� 	
���� 
!�!��!��� �"�!� 
15, �! ������ �! ������&��" 	 2�#����	 $��!�� (���
���� 
!� ���$�!���
�) 

!�!��
� 
��!'� �	#�����
�� 
!�!#��� 
!� �	#�����
�� (����. ^�! �!��-
$���
!, ��! �	#�����
� $"��! 11:00-13:00 
!�!��!���� ��	� ��&���	�! ��� 
�}�1, ���� �� $��!��� � "$��� !���
�� �	#�����
�� $"���� �! ������ �! 

!�!��!��" ���� ��&���	��� ��� MEGA 
!� ��� ALPHA 
��! ��� $��
��� 
	
���#���!
� �#!"��� !�� 1/9/03 
�&�� 15/9/03. H!�’ !���� ��� �����, �'!#�"-
���!� � 
"�$���� �	� !��!"���! 
����#���	� � ���
!���#	

��	� 
!�!��!-
��� ���
�
��
���� 
!�!#��� 
!� �	#�����
�� (����, !�'�����!� ���� �	� 
!'������"! ��� ���#�&������ $�"�
!���. ��
���! 
� �	� �!�!���� !��#��	 
� ����
�� ��� �&�$"�� $���
!��#	<"!� �	� �����!� �"�!� � �'��

«
��� ��$1��� �����/��+��� �� /������������0� �1�	 �� ��1�����#+	 ���-

������	 �1�� ��� ���#�� #�� �1�� ��� #���%����� ���������, ��� ���81�-
��#�� ��� �7�1�	 ��1��+���	 #��$1�� ANT1, MEGA #�� ALPHA ���� '���� 
��� 1/9/03 �+/�� 15/9/03 #�� #��$ ��	 ��1�����#+	 >��+	 11:00�.�.-13:00�.�., 
20:00�.�.-22:00�.�. #�� 22:00�.�.-24:00�.�., /�������������	 #�1������ ����� 
#���%��
�	, ��/�>����	 ��� ��� ����� ��+�� �� ��� �!�	 ����$: ����� � 
ANT1, ��� ���+/��� �� MEGA #�� �+1�	 � ALPHA, ��� ��0���� ��+��: ����� 
�� MEGA, ��� ���+/��� � ALPHA #�� �+1�	 � 'B�1, ��� ����� ��+��: ����� � 
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'LPHA, ��� ���+/��� � 'B�1 #�� �+1�	 �� MEGA, #.�.#. �+/�� �� ����1���-
��0� #�� �� 15 ��+��	, ��� �����1�0� ��� ������� ��11�%�	 ��� ����/����».

3.5 �+0#'#$ ����%��#-!3/�$

��� �! �!�!���� ��
���!"���!� ��� !
�#�����	
� 	 ��&!"! ����	
!��
� 

���$�� $���
!��#	<"!� $�$�
���� ��� 	 $�!$�
!�"! ���#���� ��� $�!�	
"-
���� ��� $�"�
! ��!� ��&!"! (
��� 
"! $�!��
��	 �"&� "�	 ���!���	�! �! 
���#�&��" ��� $�"�
! 
!�), 
!� $�$�
���� ��� 	 ���#��� ��� $�!�	
"���� 
!
�#������� ��! ����	
!��
� ����&�$�!�
��� ����� (2#. �!�!���� �� 
�����!

! 
!�!��!���). ��� 
��
�����
, ���
��
���� �! ��!�
����" 	 
��&!"! ����	
!��
� $���
!��#	<"! ������ �! ����&�� ��! ��&!"� '�
"�	
! 
(random start), 
!� ��! 2�
! � $����	
! $���
!��#	<"!� (sampling interval), 
��� �! ����$���"(�� �	� 
"�	�	 !�� �	� 
"! $���
!��#	���
� 
���$!1 ��	� 
�##	 
!�� �� 
������ ��� 2�
!���. ��	� ���"����� 
!�, �� ��(�/# 5�&/)!%� 
!����#�" �	� (��!�
����! 
!� ��&!"!) ���$�!���
� ����� 
!�!��!��� 
!�!-
#��� 
!� �	#�����
�� (���� �	� ����	 	
��! (1/9/03) 	 ���"!, ���� �&�� �$	 
!�!�����", �"�!�: ANT1 11:00�.
.-13:00
.
., MEGA 20:00
.
.-22:00
.
. 
!� 
ALPHA 22:00
.
.-24:00
.
. 
!� �� 2�%� ����$���"(��!� !�� �� �����!

! 

!�!��!���. 

3.6 �+��0#$ ��/�%��#$

� 
!�!��!�� ��� $�!�	
"���� ��� ���!�!�����"��� ���� 
!� 	
���� 
�$��� ��! ����#�
� $�"�
! 2710 $�!�	
"����. ����$� � �����	��
�� ���&�� 
�&��"(��!� 
� �	 
�#��	 �	� &���	� �	� 
����
�� 
!� �&� 
� �	� !��#��	 
"!� 
$�!�	
����
�� ��&��
�� �� ���� ��� «����#�
� !���
� $�!�	
"����» � �� 
���� ��� «����#�
� !���
� ��� !��
�� ��� �!�!
�#������ $�!�	
"����», �� 
��!�!#!
2!��
���� (�
����) $�!�	
"���� $�!�������!� 
!� 
!�!&������!� 
�� 
"!. 6��� �	 $�!��!�� ��� $��#��
�!��(�
���� $�!�	
"����, �� $�"�
! 
������"��	
� �� 434 ('�&������� 
��!'� ����) $�!�	
"����. ��� !���� �� 25 
$�!�	
"���� (�##���"� ��
��) $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� ��� ��� 
&�	��
�������!� �	 
����
� �� ���R��2 (�.&. 6����
� CD 
!� RINGTONES, 
�����$�
� ��� $"���� $��� 
����
� CD, $�!�	
"���� ��� ���2�##��� 
��	-

!����!��
�� �!��"�� � �	#�����
�� ������, DVDs’s � Videos, $�!�	
"���� 

����
�� �!$������
�� ��!�
�� 
.�.).

�������, �� ��#�
� $�"�
! �	� �����!� !���&��!� �� 409 $�!�	
"���� (434 
$�!�	
"���� 
�"�� 25 $�!�	
"���� �����!� 
� 409 $�!�	
"����). 	"8 ���+$ #� 
385 '��;!%/���$ (94,1%) (�!��%#"#�#���) - "����/(�) %#���&�. ��	� !��#�-
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�	 ��� ���#��
���� $�
�
�� 
����
�� 
��!2#	��� &�	��
������	
!� !���� 
�� 385 $�!�	
"����.

3.7 ?-��(#$ 	5�#"���/�$ &�� ��&��8�!��$

�� �	
!���
����� ����&�"� �� ���"� �&��"(��!� 
� �	� !'������"! 
"!� ����-
�!� !��#��	� �����&�
���� �"�!� 	 $�!
�����	 !���
��
���
�� 
��!2#	��� 

!� ��
�� 
���	�	� ��� 
��!2#	��� ($	#!$� !���
��
���
�� �����
!��� 
!�	-
������). �� �� ����	
! 
��!2#	��� ��� !�!�������!� �&�� &�	��
����	��" 
�� �#	���! ���	���
���� �������, ���� (����	��
� ���#�&�����), �&�� �	� 
���	 �! �����"�!� !'������� 
!� ��
��� ($�!����� ����	��
� ��
����	�! 
!� 
��
����	�! �����&�
����). � ���������
� �#������	�! ��� ��� �'��!�	 
��!-
2#	��� �	� ������� 
!� �&��� &�	��
����	��" 
!� �� ���	���
���� ������� 
������� ��� !�'���� �&� 
��� �	� !'������"! !##� 
!� �	� ��
����	�! (���-
�	��
� 
!� �����&�
����) ��� ���!#�"�� 
���	�	�. ��
���! 
� ���� McEwen 

!� Leavitt (1976), �� �	#�����
�� $�!�	
"���� !����#��� ��#��#�
��� ���-
$�!�
��� 
"!� ������ !���
��
���
�� ����&�"�� � &!�!
�	�����
��. ��� � 
�����	��� ��� ��!�
!������" �	� !��#��	 �����&�
����, �&�� $	
��������� 
!���
��
���
��� ������ 
!�	������, ���� 	 ������!�� ���� �"�!� ��
�#	 
!� 
!���
��
���
�, !��'���	�! !�� �� ���
� ��� 
���� �	� 
!�!��!��. ;� 
��!-
2#	��� �� ���"�� &�	��
������	
!� ��	� ������ 
!� $�� 
������ �	� ���-

��
���
� ���<	 ��� 
���� !##� �	� !'��#��	�	 
"!� ������ !���
��
���
�� 
&!�!
�	�����
�� ��� �
�!�"(���!� �� 
"! $�!��
��	. ^�! �!��$���
!, $�� 
����&��� 
��!2#	��� ��	� ������ 
!�, ���� «
!�!##	#��	�! 
����
�� ���-
���	�» � «!����� 
����
�», �� ���"�� �! 
������!� �	� ���
��
���
� ���<	 
��� 
����, !��"���! �#�� �� ��� �'��!�	 
��!2#	��� ��
�#! 
!� !���
��
���
� 

������ �! ����$��������� (
���	����) !�� ��� ������$����� !�
�" �! 
����&�� 	 
!��##	#	 ����	 �	� ���	� ��� �'��$�
��
���� 
��!2#	��� 
!� 
��� ���
����� ��
�� ����. ��"�	�, �#�� �� !�������� �� �&��	 
� �	� ���#��� 
��� $�"�
!���, 2�"�
���!� �� ��
���"! ���� 
� �	� ����"! �	� $���
!��#	<"-
!� ��� 
!� 
� ��� !�������� ���	���
���� �����	��� ��� ��!�
!����"	�!� 
�!��
���� ����� �������, &�	��
�������!� �	� 
���$�#��"! �	� !��#��	� 
�����&�
���� �	#�����
�� $�!�	
"����. 

����<"(���!� �! �!�!���� 	 �
�����
� �����! ��� '��)����0!&� �/)�� 
�5�8"���! &�� +�&��! ��� �#�$ �5�$ -8�#�$:

�� ����&��� �!��"� 
!� !���
��
���
�" 
!����� ���#����, 
!�!��!��� 
!� 
!��#��	� ��� �	#�����
�� $�!�	
"����,

�� �� 
��!2#	��� 
!� �� ���
����� ��
�� ��� 
��!2#	��� �"�!� 
� !
�"2��! 
!� 
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�!�����! ����
����, �����&���!� !�� �	� 2�2#����!�"! ��� 
��
�����
 
!� 
�	� 
����
�� 
!� �� ������������ �&��� &�	��
����	��" �� ���	���
���� 
�&���
�� ������� (����	��
� ��
����	�! 
!� ��
����	�! �����&�
����), 

�� � 
����� �"�!� 
!#� �
�!�$��
���� 
!� �����	� ��� 
!����� ��� $������ 
�#	 �	� �����	��
� $�!$�
!�"!,

�� 	 !��#��	 �"�!� �&�$�!�
��	 
!�� ������ ����� ���� �! ��������� $�$�-

��! ��� �&��"(���!� 
� ��! �����	
���
� ���2#	
! � ������	,

�� 	 !��#��	 ��	�"(��!� ��	� ������
���"	�	 ��� !���
��
���
�� 
�"���� 
��� 
���� 
!� �&� �� ���
��
���
�� 
�"����.

+!��#! !���, 
!� ���� ��"(�� 	 
���$�#��"! �	� !��#��	� �����&�
���� 
(Davis 1997, Holsti 1969, Perreault 
!� Leigh 1989, {���!�"$	� 2003 
.�.), 
���#�&�	
� ��! $�"�
! 20 $�!�	
"���� (5% ��� ����#�
�� $�"�
!��� ��� 
$�!�	
"����), �� ���"� &�	��
������	
� ��! �	� ����	
!��
� !'��#��	�	 �	� 
!'������"!� �	� �����!�. 

�� $�"�
! ��� 20 $�!�	
"���� ��� &�	��
������	
� ��! ��� �#��&� �	� 
!'������"!� ���#�&�	
� !�� �� ����#�
� $�"�
! ��� 434 $�!�	
"���� 
� 
��(�/� ����!%���&� '���%��#-!3/�. ��&!"� '�
"�	
! (random start) ��!� 
� !���
�� 7 
!� 2�
! � $����	
! $���
!��#	<"!� (sampling interval) ��!� 
�� 20, �� ���"� ����
�<� !�� �	� �������#���"	�	 ��� !����#��
!��� ��� 
��##!�#!��!�
�� ��� ����#�
�� $�"�
!��� �	� �����!� (434 $�!�	
"����) 
� 
�� 5% (�� ���"� ��!� 
!� �� !�!����
��� ������� $�!�	
"���� ��� $�"�
!��� 
�#��&�� �	� !'������"!�). �� �!�!���� ��
! ��� �	#�����
�� $�!�	
"���� 
$��	
� �� ��! $������ 
����, � ���"�� 
!��&�� 
����
�� ������� 
!� !�&�-
#�"�!� ��!���#
!��
� 
� �	 $�!��
��	 �� media planner. �����! !�� �	� 
�&���
� ��	
����	-�
�!"$���	 ��� $������� 
���� ��! �� ����	
! ��� 
!�	-
������ 
!� ���� 
!����� 
�$�
���"	�	� ��� !
�#�����	
!� ��	� �����!, � 

�����, $��#�����!� !��'���	�!, !��#��� �� �����&�
��� ��� 20 $�!�	
"��-
�� ��� $�"�
!��� �#��&�� �	� !'������"!� &�	��
�������!� �� "$�� ���!#�"� 

���	�	� (�	� ���
! 
�$�
���"	�	�).

�! !����#��
!�! ��� �#��&�� !'������"!� �	� �����!� ����<"(���!� ���� 
+"�!
! 3.7.1.
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��
	�	� 3.7.1

3#��&�� �'������"!� 
� ]���	 %�"�
!��� 20 %�!�	
"����

����2-!�+$ ��%;�)/� 
	"�)�����)-
��/���)

(1)

���;�)/� 
	"�)�����)-
��/���)

(2)

��)#-#

(1)+(2)=(3)

��/&�!$ 
	5�#"���/�$
Holsti (%)
(1)/(3) ��" 100

��!�'	 6����
�� 20 0 20 100

6����
� %���
��! 20 0 20 100

���
����
� 3��!�	 6����
�� 18 2 20 90

����
�� %�!������
�� 
6����
�� ��$��

20 0 20 100

�"$�� 6����
�� ����$��	� 20 0 20 100

6�#�$�
��	�! 6����
�� 
������	�

20 0 20 100

�&	��
� ]���� ;������ �	� 
6����
�� ������	�

19 1 20 95

��!�!#	<�
��	�! 6����
�� 
{�
!���

20 0 20 100

��)#-# 157 3 160 98,125

��	� ����	 ���#	 !�!�������!� �#�� �� 
��!2#	��� �	� �����!� (�
��� 
!�� �	� �!&��	�! 
����
�� �
��#��	� 1 
!� 2 ��! ��� ���"�� �! &�	��
����	��" 
�� r ��� Pearson, ��! ��� �#��&� �	� !'������"!�), ��	 $�����	 ���#	 � !���
�� 
��� !�!������� �� ��
���"!, ��	� ��"�	 ���#	 � !���
�� ��� !�!������� �� 
$�!���"!, ��	� ���!��	 ���#	 �� ����#� ��� !�!������� 
!� ��	� ��#���!"! 
���#	 � $�"
�	� !'������"!� ��� Holsti (1969). ; �#��&�� !'������"!� �&��"(�-
�!� 
� �	 
���	�	 �	� ��
���"!� �	� 
�$�
���"	�	� $�� 
����� ���� ��� "$�� 
��
! �	#�����
�� $�!�	
"���� (intercoder reliability). ��� �� 
!�!&������� 
��� 
�"���� $�� 
����� ��� "$�� ��
! �	#�����
�� $�!�	
"���� ��
������ 
���� !�� �� 80%3 ��� ����������� (
!�!&�������-
�"����), ���� 	 �����! 
�"���!� !��$�
�� �� !'������	. O Holsti (1969) �����"��� ��! ���� ��! �	 

���	�	 �	� !'������"!� ��� 
!�!&������� 
��!'� $�� 
�����, ��!� �� ��"-
��$� 
���	�	� �"�!� ���
!��
� (nominal data)

	5�#"���/� = 2� �) > 80% �"#'�&�8



1
+


2

����

6 = � ����#�
�� !���
�� ��� 
!�!&��	
���� !�������� / 
�"���� ���� 
���"�� �� $�� 
����� ��
������, 
!�
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}
1
 
!� }

2 
= � ����#�
�� !���
�� ��� 
!�!&��	
���� !�������� / 
�"��-

�� ��� ����!� !�� ���� 
����� 1 
!� 2 !��"����&!.

��	� ��#���!"! ��!

� ��� +"�!
! �
�!�"(��!� � $�"
�	� !'������"!� 
����#�
� ��! �#	 �	� �����!. +!�!�	���
� ��� �#�� �� 
��!2#	��� �!������-
(��� $�"
�	 !'������"!� 
!�� ��#� 
��!#����� !�� �� 80% �� ���"� ��
���! 

� �	� 2�2#����!�"! (Davis 1997, Holsti 1969, Perreault 
!� Leigh 1989 
.�.) 
!����#�" �� ���� ��� 
!���"(�� !� 
"! �����! �"�!� !'������	 � �&�. ; ����#�-

�� $�"
�	� !'������"!� �	� �����!� �"�!� 98,125% (157/160 ��" 100), ������� 
	 �����! 
�"���!� �� !'������	. 

�&���
� 
� ��� �#��&� !'������"!� ��! �	� 
���	�	 ��� 
��!2#	��� «�!&�-
�	�! 
����
�� �
��#��	� 1» 
!� «�!&��	�! 
����
�� �
��#��	� 2», �� r ��� 
Pearson ��! �	� ����	 �"�!�: r=0,967 (���� !�� 0,8 ��! 	 
���	�	 
�"���!� 
�� !'������	), 
� ��!�����
� �	
!���
��	�! ��� ��"��$� 0,01, ��� ��! �	� 
«�!&��	�! 
����
�� �
��#��	� 2» $�� ����&� ��� $�"�
! ��� 20 $�!�	
"���� 

!
"! �!�!���	�	, ��! $�� 
����" �! ���#������" � $�"
�	� !'������"!� �&�-
��
� 
� �	� 
���	�	 �	� ���
�
��
��	� 
��!2#	���. ���� �� 
!
"! ���"����	 
$�� ��	���(�� ����#�
� �	� !'������"! �	� �����!� 
!� ��� !����#��
����, 
$�$�
���� ��� 	 
��!2#	�� «�!&��	�! 
����
�� �
��#��	� 2», �"�!� $����-
������! (
"! 
!� 
��� ���� 20 $�!�	
"���� !�� �� ����#�
� $�"�
! ��� 409 
&�	��
�������!� 
!� $������ 
����
� �"$��).

4.  ����%��� �)*-��!$ "����(#%+)#� ��) 409 �!-�#"��&6) '��;!%/-
���) �� �(+�! %� �#) 2�0%8 &�� ��8"# (���!$ �!$ %#���&�$

�� !��� �	� ����	�! �'���(���!� �#�� �� 
����
�� 
��!2#	���, �� ���"�� �� 
$�
�
� ����&�"!, ���
������ �	 
����
� ���
����	 
"!� $�!��
��	�. ��$�
�-
���! �� 
��!2#	��� !���� �"�!�

�� «����!� "����#�	», 

�� «"����#� ��$�#���», 

�� «
�%#����#� &����� "����#�	»,

�� «'�����	 ���
�����#�� "����#�� *����», 

�� «*���	 "����#�	 *�+�����	»

�� «��/0���� "����#�	 *#�+1���	 1», 

�� «��/0���� "����#�	 *#�+1���	 2», 

�� «"�1���#����� "����#�	 
0�����	», 

�� «4/���#� 5���$ 6�%$��� ��	 "����#�	 
0�����	» 
!� 
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�� «*����1�7������� "����#�0 �+����	». 

�
�#����" 	 ������!��
� !��#��	 ��� �!�!���� 
��!2#	���

������
�� 1: �����
 ����
���

��� $�"�
! ��� 409 $�!�	
"����, 	 ��!�'	 �	� 
����
�� �"�!� ���������
�: 
���� �!"���!� ���� +"�!
! 4.1, 385 $�!�	
"���� �����"&!� 
����
� ���
���-
�	 (94,1% ��� $�"�
!���), ��� 
�#�� 24 $�!�	
"���� $�� �"&!� 
����
� (5,9%). 
;� ���#����� $�!�	
"����, ��� !����#��� �##���"� ��
�� (missing values), �"�!� 
�� 25 $�!�	
"���� �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� ��� ��� 
&�	��
�������!� �	 
����
� �� ���R��. �� ���
�
��
��� ���	
! ��
����" 

� �	� ����
��	�	 �	� ����"!� ���� !�� �	� &���	 �	� 
����
�� ���� ��"-
���'	 
#!��
�� ���$��	� 
!� ��$�
����! ��
����" 
� �! !����#��
!�! ��� 
Bierley, McSweeney 
!� Vannieuwkerk (1985), �� ���"�� 2��
!� ��� �� 
!�!��-
'��� �����
����� ��! !��!"���! ����"�
!�! (���
����
� �&�
!�!) !�'!�!� 

� �	� ��!�'	 ��&�����	� 
����
��, �� �&��	 
� ��� 
!�!��'��� �����
����� 
��! �! "$�! !��!"���! ����"�
!�!, ��!� $�� ���$����!� 
� �
���	 �� 
����
� 
(!���!�'"! 
����
��).

��
	�	� 4.1

��!�'	 6����
��

��&���	�! +������
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��! }!�

 �&�

 ����#�

�##���

����#� 

385

24

409

25

434 

88,7

5,5

94,2

5,8

100,0 

94,1

5,9

100,0 

94,1

100,0 

%	#!$�, �!"���!� ��� �� $�!�	
����� ����"(��� 
!� ��!�
�(��� !��� ��� 
�� Bierley, McSweeney 
!� Vannieuwkerk (1985) !��$��'!� 
� ��"�!
!: ��� 	 
��!�'	 �	� 
����
�� �"�!� $��!��� �! ��	������ ����
� �	� ����"
	�	 !
�
	 

!� ��! «!��!"���!» ���
����
� �&�
!�! (���� 
�##�� ��! ���R���! ��	� 
���"����	 &���	� �	� 
����
�� 
��! �� 
"! $�!��
��	). 
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������
�� 2: ����
�� �
����
�

�	
!���
� ���	
! �	� �����!�, ���!� !�� �	� ���������
� �!����"! �	� 

����
�� ��� ��� �'��!�	 $�"�
!, �"�!� 
!� 	 !�
��� 
���#	 &����
� $���-

��! ��� !
�����!� 	 
����
� ���� $�!�	
"����. ��$�
����! 
!� 
� 2��	 ��� 
+"�!
! 4.2, ��� 73,5% ��� $�!�	
"���� 	 
����
� ���
����	 
�#���� �#	 
�	 $�!��
��	, ��� 20,5% ��� $�!�	
"���� 	 
����
� $�!�
���� ����������� 
&����
� $����	
! !�� �� 
��� �	� $�!��
��	�, ��� 4,4% $�!�
���� #������� 
!�� �� 
��� �	� $�!��
��	� 
!� ��#��, 
��� ��� ���#���� 1,6% ��� $�!�	
"-
���� 	 �!����"! �	� 
����
�� ��!� ����
�!"! (1-3 $������#���!). 

;� 49 $�!�	
"����, ��� !����#��� �##���"� ��
�� (missing values), �"�!� �� 
25 $�!�	
"���� �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� ��� ��� &�	-
��
�������!� �	 
����
� �� ���R�� 
!� �� ���#����� 24 �"�!� �� $�!�	
"���� 
�� ���"��, ���� $�"&��� 
!� � +"�!
!� 4.1, $�� �"&!� 
!
"! 
����
� ���
���-
�	 (	 
!�	���"! «6.�.» �	
!"��� 6	-��!�
���
�, $	#!$� 	 ���
�
��
��	 
����	�	 ��� 
������ �	 
��!2#	�� $�� �&�� ��!�
���, ����!��� ��! ��� 
#��� ��� $�� �"���!� �! 
���	��" 	 $���
��! �	� 
����
��, ��!� $�� ����&�� 

����
�).

��
	�	� 4.2

%���
��! 6����
�� ��!�'	�

��&���	�! +������ 
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  ����
�!"! (1-3 $����-
��#���!)
7������� !�� �� 

��� �	� $�!��
��	�
+���������� !�� �� 

��� �	� $�!��
��	� 
H!�’ �#	 �	� $���-

��! �	� $�!��
��	� 
����#�

�##���  6.�.
����	
! 
����#�

����#� 

6

17

79

283

385

24
25
49

434 

1,4

3,9

18,2

65,2

88,7

5,5
5,8

11,3

100,0 

1,6

4,4

20,5

73,5

100,0 

1,6

6,0

26,5

100,0 
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������
�� 3: �����
�
�� �����
 ����
���

����$� 	 ���!�	 (�� !��#��� 
������) �'!����!� !�� �	� !�'�
�"��	 
�	� ���!�	� �	� �	#���!�	� ��� ��
�#! 
����" �! ���#�'�� � 
!�!�!#���� 
(
� �	� &���	 ��� �	#�&������	�"��), 	 ���
�
��
��	 
��!2#	�� �'���(�� �	� 
���!�	 �	� 
����
�� �� ���
���	 
� �! #���! ��� �
���	�� (voiceover) �/
!� 
�! #���! ��� &!�!
�����. ���� ��� ���
�"���!� �"�!� �� �<	#����� �	
�"� 
���!�	� ��� ������ 	 ���� ��� �
���	��/#���! &!�!
�����, 
� �� �<	#���-
�� �	
�"� ���!�	� ��� ������ 	 
����
�.

���� +"�!
! 4.3. �!�!�	���
� ��� ��	� �#������	�! ��� $�!�	
"���� 
(58,2%), 	 
����
� !
������!� &!
	#����! !�� �! #���! ��� �
���	��\
&!�!
�����. ��� 34% ��� $�!�	
"���� 	 
����
� 
!� �! #���! ��� �
���	-
��\&!�!
����� �"&!� ���"��� �	� "$�! ���!�	 
!� 
�#�� �� 7,8% ��� $�!�	-

"���� �"&!� �	 
����
� �� �<	#����	 ���!�	 !�� �! #���! ��� �
���	��\
&!�!
�����.

;� 63 $�!�	
"����, ��� !����#��� �##���"� ��
�� (missing values), �"�!� 
�� 25 $�!�	
"���� �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� ��� ��� 
&�	��
�������!� �	 
����
� �� ���R�� 
!� �� ���#����� 38 �"�!� �"�� $�!�	-

"���� �� ���"�� $�� �"&!� 
����
� (24), �"�� $�!�	
"���� ��� $�� �"&!� #���! 
�
���	�� � &!�!
����� ���� ���� �! 
����" �! ���
����" 
� !��� 	 ���!�	 
�	� 
����
�� (14). �������, �� !���� ��� 14 $�!�	
"���� 	 
����
� ��!� �� 

��� !
�����
� ���
������!
� 
��� (&��"� �! �'���(��
� �	 &���	 ��� 
	&	��
�� ���- sound effects) 
!� ��!, ���� �!"���!� !�� �	� !��#��	 ��� 
�##���� ��
��, ��$�&�
���� �! �"�!� 2�!���
� �� ��
���!�
! ��� 	 
����
� 
!�� �#����� ���!�	� �&�� &!
	#� ��#�, �����	�"(���!� ��� 2�"�
��!� �� 
�<	#����	 ���!�	 �� 
��� 29 $�!�	
"����. {! 
������!
� $	#!$� ��� 29 �! 
�������!
� 
!� �� 14 
!� 	 ��
��! �! �##!(� ���� �	� &���	� 
!� ��� ��#�� 
�	� 
����
�� ��� $�"�
! ��� $�!�	
"���� ��� �'���(��
�.
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��
	�	� 4.3

���
����
� 3��!�	 6����
��

��&���	�! +������
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  6����
� �� �<	-
#����	 ���!�	 !�� 
�
���	�	-#���! 
&!�!
�����
6����
� ��	� "$�! 
���!�	 
� �
��-
�	�	-#���! &!�!-

�����
6����
� �� &!
	-
#����	 ���!�	 !�� 
�
���	�	-#���! 
&!�!
�����
����#� 

�##���  6.�.
����	
! 
����#� 

����#� 

29

126

216

371

38
25
63

434 

6,7

29,0

49,8

85,5

8,8
5,8

14,5

100,0 

7,8

34,0

58,2

100,0 

7,8

41,8

100,0 

��
���!�
!��
� !�!�����
� ��� 	 
����
� (��
���! 
� �! ����
!�! �	� 
�����!� �&���
� 
� �	� ���!�� �	�) �&�� �	� ���	 �! &�	��
�����"�!� �������-
���� ��� «2����» (background) 
"!� $�!��
��	� �� «��
��
!» � «&!#"», �!�� 
��� «����
����» (foreground).

������
�� 4: !�
	��� �
�"����
��� ����
��� #
���

+!�!�	����!� ��� +"�!
! 4.4 ��
���!"���
� ��� ��	 ���������
� �#���-
���	�! ��� $�!�	
"���� (365) !
������!� ��! 
����
� �"$��, ��� 20 $�!�	-

"���� �����"&!� 2 $�!������
� 
��!'� ���� 
����
� �"$	. �� ���
�
��
��� 
���	
! ���$��
���� �	� �*�! �"��5!$ «%#���&�$ #%#�#�+)���$» 
��! �� 
"! 
$�!��
��	. +���!���, �� $	
������" ��� $�!�	
"���� ��	� ���������! ���� 
�! �"��� ��� �� $��!��� 
!�!��	�� �� $�!�	
����
� 
���
!, �"�-+�#�) �!) 
(���! �)8$ %#���&#� �/'#�$, ���� ���� 	 ��#�
� $�!��
��	 �! �"�!� «��
��-
�	 / !�
���
�», ���#�&����� �� ���� �	 
����
�, ���� ��"(�� � Hung (2000). 
��
���! 
� �	� 2�2#����!�"!: «���$ «��%;�)�$/��%#)�&+$» �!-�#"��&+$ 
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'��;!%/���$, 	 
����
� ��$��!
���� �� 
���� �#!"��� !�!����� 
!� �� 
���� 
������
!, $	
������" ��� �����
�� ��� ������������ �� ��#����
�
� ���2!-
��� ��� 
!�!�!#���, ������������ ��� �! !���#	���" 
!� �! ��
	������ �� 
$�!�	
����
� 
���
! 
!�� ��� 
!#����� $��!�� �����» (Hung, 2000). 

��
	�	� 4.4

����
�� $�!������
�� 
����
�� ��$��

��&���	�! +������
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  3�!
%��
H!���!, �&� 

����
� 
����#�

�##���  ����	
!

����#� 

365
20
24

409

25

434 

84,1
4,6
5,5

94,2

5,8

100,0 

89,2
4,9
5,9

100,0 

89,2
94,1

100,0 

���� �&�� �$	 !�!�����", 24 $�!�	
"���� $�� ����#�
2!�!� 
!��#�� 

����
�, ��� 25 $�!�	
"���� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! (missing 
values), #��� ��� ��� &�	��
�������!� �	 
����
� �� «���R��».

������
�� 5: #$��� ����
��� #�%����
�

���� +"�!
! 4.5 �!�!�	���
� ��� ��� 55% ��� $�!�	
"���� !
������!� 
5 
����
� �"$	, !�� �! ���"! (��� �'!������
� �! Jingles, ��� !�!������!� 
!��
#�����
� �� $�!�	
"����), �! 4 �"�!� 
!� �! ��� �
����
�. �� ������� 
�
�����	�, ����! �"�!� $�� �!�"�����! �"$	 
����
��: 	 +�� 6����
� (���	 
6������! 6����
� – Contemporary Music) 
!� 	 �#�
�����
� 6����
� 
(Electronic Music) 
� 13,5%. �
�#������ 	 H#!��
� 6����
� 
� 11,4%, 	 
5�
 
� 9,4% 
!� �! $�!�	
����
� Jingles 
� 7,3%. �	
!���
� ��"�	� 
����" 
�! ����	��" 
!� 	 ��!�'	 �##�� ��$�� 
����
�� ����: �(!(, +!�$�
�, �##	-
��
� �!�!$���!
�, Ethnic 
!� ��
���!���
�, ��� ���
�������� �� 
��� ��! 
������� 5-4% ���"���.

+!�!�	����!� �	� 
!�!��
� ��� 
����
�� ��$�� ���� 385 $�!�	
"����, 
��
���!"���
� ��� $�� ����&�� �!��� ���������
� ����"
	�	 !�� ���� $�!-
�	
����� ���� 
����� ���
�
��
��� 
����
� �"$��. 6� �##! #���!, �� $�!�	-

����� �!"���!� �! ���#����� �	 
����
� &��"� �! �"�!� ����
�##	
���� �� 
���
�
��
��! 
����
� ���# 
!�, !��#��! 
� �##�� 
��!2#	��� ���� �! �!��" 
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!������!, $�� $����(��� �! �#!�������� 
����
� ��� $�!�	
"���� $�!#���-
��!� !�� 
"! �#	���! 
����
�� ��$��.

;� 49 $�!�	
"����, ��� �����#��� ���� �##�"������ ��
�� (missing values), 
�"�!� �� 25 $�!�	
"����, �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� 
��� ��� &�	��
�������!� �	 
����
� �� ���R�� 
!� �� ���#����� 24 �"�!� �� 
$�!�	
"���� �� ���"�� $�� �"&!� 
!
"! 
����
� ���
����	.

���� +"�!
! 4.6 �!�!�	���
� ��� ���� 20 $�!�	
"���� ��� �����&��� 2 

����
� �"$	, ��� 55% ��� $�!�	
"���� !
������!�: +�� 6����
�\���	 
6������! 6����
� �� ������� 17,5% 
!� H#!��
�, Jingle 
!� ��
���!���-

� �� ������� 12,5% �� 
��� ��!. �
�#������ 5�
, �(!(, �#�
�����
� 
!� 
Ethnic 
� ������� �
�����	� 7,5%. 

������
�� 6: &�'(�
�� ����
��� #��%���
� 1 (�� bpm)

� ���
�
��
��	 
��!2#	�� 
������ �	� �!&��	�! �
��#��	� �	� 
����
�� 
������	� ��� �
�!�"(��!� ��	 $�!��
��	 ��!�

!) ����&�" 
���� ��! 
����
� �"$�� ��	 $�!��
��	 ($	#!$�, 
"! 
����
� 
������	 	 ���"! !��
�� �� ��! 
����
� �"$��), 
!�

2) ����&��� $�� 
����
� �"$	 (
!� ��! $�� '�&������� 
����
�� �����-
����) �� 
"! $�!��
��	, ����� 
������ �	� �!&��	�! �	� 
����
�� ������	� 
��� �
�!�"(��!� &����
� ����	 (	 �!&��	�! �	� $�����	� - �� &����
� �
��-
���	 - 
����
�� ������	� 
��! ��	 $�!��
��	 
������!� 
� �	� 
��!2#	��: 
«&�'(�
�� ����
��� #��%���
� 2», �	� ���"!� 	 !��#��	 !
�#����" �!�!
�-
��, 2#. 6��!2#	�� 7). � 
���	�	 �	� 
��!2#	��� ����� 
� �	 &���	 %#���&#� 
%���#)8%#�. � 
���$! 
���	�	� �"�!� �! bpm (beats per minute – &����� !�� 
#����). � $�!$�
!�"! �	� 
���	�	�, ��� &�	��
������	
� (
����
�� 
������-

��), �"�!� !
��2�� "$�! 
� �	� $�!$�
!�"! ��� �&�� &�	��
����	��" �� �#�� 
��� ������� 
��
�����
, �� ���"�� &�	��
������� �	� �!&��	�! 
����
�� �
��-
#��	� (
� �##! #���! � ������ 
���	�	� 
!� 	 
���$! 
���	�	� �&��� $!���-
���" �' �#�
#���� !�� �	 
����
� 2�2#����!�"! �	� ���"! 
!� !
�#������ �� 
�����	��� ��� &��� ��� 
��
�����
). 
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��
	�	� 4.5

�"$�� 6����
�� ����$��	�

��&���	�! +������ 
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  +��/'��� 
�������
�#�
�����
�
H#!��
�
5�

Jingle
%�� 
����
� �"$	
�(!(
+!�$�
�
�##	��
� +!�!$�-
��!
�
Folk/traditional/
ethnic (�#	� �##	-
��
�� 
����
��)
��
���!���
�
Blues/Slow
���!�����
�/
�
2!�	��!
�
�����$������� 
�"$��/�##��� 
��-
��
� ����&�"! ��! 

!���!'	
%���	�
Latin
�##	��
� 7!R
�
5!� 
!� ]�� ]��
Reggae
Disco
+�$���!���
�� 
�
���
����#�

�##���  ����	
!
6.�.
����#�

����#� 

52
52
44
36
28
20
19
19

18

16
16
15

15

13
5
4
4
3
2
2

2
385

25
24
49

434 

12,0
12,0
10,1
8,3
6,5
4,6
4,4
4,4

4,1

3,7
3,7
3,5

3,5

3,0
1,2
,9
,9
,7
,5
,5

,5
88,7

5,8
5,5

11,3

100,0 

13,5
13,5
11,4
9,4
7,3
5,2
4,9
4,9

4,7

4,2
4,2
3,9

3,9

3,4
1,3
1,0
1,0
,8
,5
,5

,5
100,0 

13,5
27,0
38,4
47,8
55,1
60,3
65,2
70,1

74,8

79,0
83,1
87,0

90,9

94,3
95,6
96,6
97,7
98,4
99,0
99,5

100,0 
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��
	�	� 4.6

�"$	 6����
�� ����$��	� ���� 20 %�!�	
"���� 
��� �����&��� 2 
����
� �"$	

��&���	�! +������ 
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  +��/'��� 
������� 
H#!��
�
Jingle 
��
���!���
� 
5�
 
�(!( 
�#�
�����
�
Folk/traditional/
ethnic (�#	� �##	-
��
�� 
����
��) 
5!� 
!� ]�� ]�� 
Blues/Slow 
���!�����
�/
�
2!�	��!
� 
+!�$�
� 
6������� 
�##	��
� 
�����$������� 
�"$��/�##��� 
��-
��
� ����&�"! ��! 

!���!'	 
����#� 

7
5
5
5
3
3
3

3
3
1

1
1
1
1

1
40 

17,5
12,5
12,5
12,5
7,5
7,5
7,5

7,5
7,5
2,5

2,5
2,5
2,5
2,5

2,5
100,0 

17,5
12,5
12,5
12,5
7,5
7,5
7,5

7,5
7,5
2,5

2,5
2,5
2,5
2,5

2,5
100,0 

17,5
30,0
42,5
55,0
62,5
70,0
77,5

85,0
85,0
87,5

90,0
92,5
95,0
97,5

100,0 

�! !���
	��
� ������!��
� 
���!, ��� �
�!�"(���!� ���� +"�!
! 4.7, 
��
	������!� �� �'�� �&���
� 
� �� �&�
! 
!� �	� 
!����
��	�! �	� 
!�!-
��
�� �	� 
��!2#	��� «�!&��	�! 6����
�� �
��#��	� 1»: ����$� 	 $��
���� 
(=100 bpm) �"�!� ���!
� 
��!#����	 �	� !��"����&	� 
��	� ��
�� (=98,94 
bpm), 	 
!�!��
� �	� 
��!2#	��� �&�� ���!
� ����
� #�'��	�! (
�
�� ���� 
���� �! $�'��), 
��� ��� �!"���!� 
!� !�� �	� ��
� ��� ��!�����
�� ��� 
���� 
�	� #�'��	�! (skewness, 	 ��
� �"�!� ���!
� ����
�, ���"��� 0,78). ��� ��� 
��
�� ��� �!�!���� ��!�����
�� 
����� !�&�
� ��������
!��� ��� 	 
��!-
2#	�� !
�#����" �	� 
!����
� 
!�!��
� (#��� �	� ���!
�� $�!����� �	� 

��	� ��
�� !�� �	� $��
��� 
!� #��� �	� ��
��	�!� ��� ��!�����
�� 
����� 
�	� #�'��	�!� 
!� �	� 
�����	� 
� �� 
	$��). +���
!��, ����$� � #���� �	� 
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��
�� ��� ��!�����
�� 
����� !��

���"!� (#�'��	�!, 
�����	) ���� ��� !��"-
����&�� ����
�� ���� !��
#"���� �"�!� ����� ��� $�!���
!��� [-2, 2], 	 
!�!��-

� �"�!� 
!����
�, 
��� ��� �!"���!� 
!� ��� %����!

! 4.1 
� �	� �!�!2�#� 
�	� 
!����
�� 
!�!��
��. 

��"�	� ���� +"�!
! 4.7 �!�!�	���
� ��� 	 ��� ��&�� �
�!��(�
��	 ��
� 
��! �	� 
��!2#	�� «�!&��	�! 
����
�� �
��#��	�» �"�!� 	 116 bpm (���
�!-
����! ��
�). � ��� !��� �!&��	�! �"�!� 44 bpm 
!� 	 ��� ������	 188 bpm. 

6� 2��	 �	 
����
� 2�2#����!�"! 	 
��	 ��
� 98,94 bpm, ��������!� ��� 
$����	
! �!&��	�!� 
����
�� �
��#��	� 76bpm-108bpm, �� ���"� &!�!
�	�"-
(��!� !�� ��� ��!#�
� ��� andante ��� �	
!"��� «
���"�� !���».

��#�� 
!� $�$�
���� ��� 	 
��!2#	�� !
�#����" �	� 
!����
� 
!�!��
�, 
�� 68% ��� ����������� �����&��!� 
��!'� ��� $�!���
!��� 98,94 (
��	 
��
�) ± 24,24 (����
� !��
#��	), $	#!$�: [123,18, 74,7], ��� �� 95% ��� ����-
������� �����&��!� 
��!'� ��� $�!���
!��� 98,94 (
��	 ��
�) ± 2 * 24,24 
(����
� !��
#��	), $	#!$�: [147,42, 50,46].

��
	�	� 4.7

�!&��	�! 6����
�� �
��#��	� 1 (�� bpm)

/56

} 3�
��!
�##���

6����
���. ���#
. ��� 6����
%��
����
���
�!����! ��
�
���. ���
#��	 
%�!
�
!��	
7�'��	�!
���. ���#
. 7�'��	�!�
H�����	
���. ���#
. H�����	�
�����
Min
Max 

376
58

98,94
1,25

100,00
116

24,24
587,39

,078
,126
,146
,251
144
44

188 

��#��, �� 58 $�!�	
"���� ��� !����#��� �##���"� ��
�� (missing values), 
�"�!� �� 25 $�!�	
"���� �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� 
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��� ��� &�	��
�������!� �	 
����
� �� «���R��», �� 24 �"�!� �� $�!�	
"���� 
�� ���"�� $�� �"&!� 
!
"! 
����
� ���
����	 
!�, ��#��, �� ���#����� 9 ��!� 
$�!�	
"���� ���� ���"�� 	 �!&��	�! �
��#��	� $�� ��!� $��!��� �! ����$��-
�����".

��	�
	��	 4.1

H!�!��
� 
��!2#	��� «�!&��	�! 6����
�� �
��#��	� 1»

������
�� 7: &�'(�
�� ����
��� #��%���
� 2 (�� bpm)

6� �	� 
��!2#	��: «&�'(�
�� ����
��� #��%���
� 2» 
������!� 	 �!&��	�! 
�	� $�����	� - �� &����
� �
�����	 - 
����
�� ������	� 
��! ��	 $�!��
��	. 

�! !���
	��
� ������!��
� 
���! ��� �
�!�"(���!� ���� +"�!
! 4.8 
��
	������!� �� �'�� �&���
� 
� �� �&�
! 
!� �	� 
!����
��	�! �	� 
!�!-
��
�� �	� 
��!2#	��� «��/0���� "����#�	 *#�+1���	 2»: ����$� 	 $��
���� 
(=100 bpm) �"�!� 
�
�����	 �	� !��"����&	� 
��	� ��
�� (=107,90 bpm), 	 

!�!��
� �	� 
��!2#	��� �&�� ����
� #�'��	�! (
���#	 ���� ���� �! $�'��) 

��� ��� �!"���!� 
!� !�� �	� ��
� ��� ��!�����
�� ��� 
���� �	� #�'��	�! 
(skewness, 	 ��
� �"�!� 1,369). ��"�	�, ����$� � #���� �	� ��
�� ��� ��!�����-

�� 
����� !��

���"!� (#�'��	�!, 
�����	) ���� ��� !��"����&�� ����
�� 
���� !��
#"���� �"�!� �
��� ��� $�!���
!��� [-2, 2], 	 
!�!��
� $�� �"�!� 

!����
�. %�$�
���� ��� �� ��
�� 
!� ��� $�� ��!�����
�� 
����� !��

���"-
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!� �"�!� ����
��, �&��
� 
"! 
!�!��
� 
� ���� ���� �! $�'��, ��� �"�!� <	#�-
���	 �	� 
!����
�� 
!�!��
�� 
� �	� "$�! 
��	 ��
� 
!� ����
� !��
#��	. 

��
	�	� 4.8

�!&��	�! 6����
�� �
��#��	� 2 (�� bpm)

/562

} 3�
��!
�##���

6����
���. ���#
! 6����
%��
����
���
�!����! ��
�
���. ���
#��	
7�'��	�!
���. ���#
. 7�'��	�!�
H�����	
���. ���#
. H�����	�
�����
Min
Max 

20
414

107,90
7,91

100,00
100

35,38
1,369
,512

2,800
,992
152
56

208 

������
�� 8: ���+�
���
�� ����
��� �(�	��
�

� ���
�
��
��	 
��!2#	�� 
������ �	� ��!�'	 ����&��� $�!$�&�� �&�� 
� 
$�!������
� �<�� (
�#�$"!). ���� +"�!
! ��&������� 4.9 �!�!�	���
� ��� �� 
81,3% ��� 385 «��
����» (valid, &��"� �! ��
����#!
2�����!� ��	� !��#��	 
�� �##���"� ��
��) $�!�	
"����, �����&��� (
����!� 
�����) 
�#�$"!, ��� 

�#�� �� 18,7% $�� �����&��� 
!
"! 
�#�$"! (��!��#	<	 �&�� "$��� �<���).

;� 49 $�!�	
"���� ��� !����#��� �##���"� ��
�� (missing values), �"�!� �� 
25 $�!�	
"���� �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����!, #��� ��� ��� 
&�	��
�������!� �	 
����
� �� «���R��» 
!� �� ���#����� 24 �"�!� �� $�!-
�	
"���� �� ���"�� $�� �"&!� 
!
"! 
����
� ���
����	 
!� ������� $�� �&�� 
��	
! �! �'������
� �	� 
�#�$�
��	�! (	 
!�	���"! «6.�.» �	
!"��� ��� 	 
���
�
��
��	 ����	�	 ��� 
������ �	� 
��!2#	�� $�� �&�� ��!�
���).
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��
	�	� 4.9

6�#�$�
��	�!

��&���	�! +������ 
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  }!�
�&�
����#�

�##���  6.�.
����	
!
����#�

����#� 

313
72

385

24
25
49

434 

72,1 
16,6
88,7

5,5
5,8

11,3

100,0 

81,3
18,7

100,0 

81,3 
100,0 

������
�� 9: ,'
�
�� -��
� .����+� �
� ����
��� �(�	��
�

� ���
�
��
��	 
��!2#	�� 
������ �	 $�!���� ��� «&��
!» ��� ����� 
!��
��! �� ��! ������ (���!) ��� �!"(��!� !�� $�!������
� ���!�!

�� �"�� ����
� ���!�! (�����, 
����!, 2��#", ���
���!, ���#� 
.�.) 

�� �"�� �������
� ���!�! (��������(�� ��� �!����� 	#�
�����
��� �&���, 
	#�
���
� 
����!, 
���� 
.�.) � ���$�!�
� 
!� ��� $��.

���� +"�!
! ��&������� 4.10 �!�!�	���
� ��� ��	� �#������	�! (44,4%) 
��� ��
���� $�!�	
"����, &�	��
��������!� ����
� ���!�! (��� �!������ 
����
� 	&	��
� &����), ��� !�
��� ��&�� �"�!� 
!� 	 &���	 �������
��/
��&�	��� �&�� (38,2%). ���"���!, �� $�!�	
����� !��������� �! &�	��
����-
��� �� �<	#� 2!�
� ��� ���$�!�
� ����
�� 
!� ��&�	��� ������� (17,4% 
��&���	�! &���	�), ������� ��� !�'���� !�
��� �	 
����
� �
��������! 
!� 
$"��� �	� !"��	�	 
"!� «
����
� �������	
��	� $�!��
��	�».

;� 49 $�!�	
"����, ��� !����#��� �##���"� ��
�� (missing values), �"�!� 
�� 25 $�!�	
"���� �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� ��� ��� 
&�	��
�������!� �	 
����
� �� ���R�� (	 
!�	���"! ����	
!), 
!� �� ���-
#����� 24 �"�!� �� $�!�	
"���� �� ���"�� $�� �"&!� 
!
"! 
����
� ���
����	 

!� ������� $�� �&�� ��	
! �! �'������
� �	� 	&	��
� &���� ��� ������� (	 

!�	���"! «6.�.»)
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��
	�	� 4.10

�&	��
� ]���� ;������

��&���	�! +������ 
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  �������
��/��&�	��� 
�&�� (�.&. ��������(��, 
�#�
���
� H����!)
_���
�� (_���
� ���!-
�! �.&. �����, 
#!��
� 

����! 
.�.)
���$�!�
�� (�������
�� 

!� _���
�� �&��)
����#�

�##���  6.�.
����	
!
����#�

����#� 

147

171

67

385

24
25
49

434 

33,9

39,4

15,4

88,7

5,5
5,8

11,3

100,0 

38,2

44,4

17,4

100,0 

38,2

82,6

100,0 

������
�� 10: #�����
/
���
�� ����
��( ;%�����

� ���
�
��
��	 
��!2#	�� 
������ �	� ��!��#	<	 ��� 
����
�� ��
!��� 
�	� $�!��
��	�. ����� ����������� !�!����"(���!�: (!) �� 
����
� ��
! �! 
��!�!#!
2����!� �� ����&��!, (2) �� 
����
� ��
! �! ��!�!#!
2����!� $�!-

�
�

��! ($	#. ��!
!���� 	 
����
�, �!��
2�##���!� ��
���� � #���� �
��-
�	�� � ����
�#"! ��� &!�!
����� 
!� 
��� '�
����� 	 ��!��#	<	 ��� !�&�
�� 
��
!���) 
!� (�) $�� ����&�� 
!
"! ��!��#	<	 ��� 
����
�� ��
!���.

���� +"�!
! ��&������� 4.11 �!�!�	���
� ��� ��	� �#������	�! (47%) 
��� ��
���� $�!�	
"���� $�� ����&�� ��!��#	<	 ��� 
����
�� ��
!���. 
��
��� �<	#� �"�!� 
!� �� ������� (41,3%) ��� ��
���� $�!�	
"����, ���� 
�� 
����
� ��
! ��!�!#!
2����!� �� ����&��!. ��$�
����! $�, !� �� !��� �� 
������� (41,3%) ��������" �� ������� ��� ��
���� $�!�	
"����, ���� ���"-
�� �� 
����
� ��
! ��!�!#!
2����!� $�!
�
�

��! (11,7%), ���� ��
���!"-
���
� ��� 	 !�!#��"! �	� ��!��#	<	� � �&� ��� 
����
�� ��
!��� 
��! ���� 
$�!�	
"���� �"�!� �&�$�� 
���!�
��	 (���
����	�).

��� �	
�"� !��� �"�!� &����
� �! ���"���
� ��� 
� 2��	 ��� Bradley 
(1971), 	 ����"
	�	 ���� 
����
�� 
�

!���� !�'���� �����! !�� 
������ 
!���
� ��!�!#�<���. ��
���! 
� �! !����#��
!�! �	� �����!�, ���"��� 
�� 50% ��� $�!�	
����� �&�� ��!�
���� ��	� ���'	 �� �����	
���
� ���	
! 
��� Bradley (1971).
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��
	�	� 4.11

��!�!#	<�
��	�! 
����
�� ��
!���

��&���	�! +������ 
% 

3�
��� 
+������ 

��������
� 
+������ 

3�
��!  �� 
����
� ��
! 
��!�!#!
2���-
�� �� ����&��! 
(looping)
�� 
����
� ��
! 
��!�!#!
2����� 
$�!
�
�

���
%�� ����&�� 
!
"! 
��!��#	<	 ��� 

����
�� ��
!���
����#�

�##���  6.�.
����	
!
����#�

����#� 

159

45

181

385

24
25
49

434 

36,6

10,4

41,7

88,7

5,5
5,8

11,3

100,0 

41,3

11,7

47,0

100,0 

41,3

53,0

100,0 

;� 49 $�!�	
"���� ��� !����#��� �##���"� ��
�� (missing values), �"�!� �� 
25 $�!�	
"���� �� ���"�� $�� ��
����#���	
!� ��	� �����! #��� ��� ��� &�	-
��
�������!� �	 
����
� �� ���R�� (	 
!�	���"! ����	
!), 
!� �� ���#����� 
24 �"�!� �� $�!�	
"���� �� ���"�� $�� �"&!� 
!
"! 
����
� ���
����	 
!� 
������� $�� �&�� ��	
! �! �'������
� �	� ��!�!#	<�
��	�! ��� 
����
�� 
��
!��� (	 
!�	���"! «6.�.»).

5. ��%"��*�%��� &�� �"�(���!%���&+$ �;��%#�+$

� !��#�������	 �	� �	#���!�	� 
!� ��� �!$�������, $	
�����	�� �#	-
���! �$����
�� ��!�
��, !�'�����!� ��� $�!�	
����
� &���� !##� 
!� �	 
$�!�	
����
� $!���	 (Kouremenos 
!� Avlonitis, 1995). �� ���, ��#��#�
� 
$�!�	
����
� �#!"���, �� ���"� $�!
�����	
�, �$��� �	� $��!���	�! �� 
��!���"�� !
�
! 
!� 
� �&���
� &!
	#� $�!�	
����
� ���`��#����
�, �! 
!��
������ ����2!�	 �� 
�
�����	� $��!
�
��	�!� �	#�����
��� 
!� �!$��-
����
��� ��!�
��� ��! �	� �	#�����
�/�!$������
� ���2�#� ��� ���R����� 
���� (Kouremenos 
!� Avlonitis, 1995). �������, 	 �	#�����
�/�!$������
� 
$�!��
��	 
!������	
� 
!� ��&��� �! &�	��
�����"�!� !�� ��� ��!���"�� 
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�� 
���#� 2!�
�. ^�! ��� #��� !���, 	 
�#��	 ������$����� �
��#����
�� 
����&�"�� �	� $�!��
��	� !����#�" �	
!���
� �!������! ��! ��� �&�$�!�
� 
!����#��
!��
������ $�!�	
"���� 
� ��#�
� �
��� �	� ��"�&��	 ��� ��
��!� 
��� ���R����� 
!� �	� ������� �	� 
!�!�!#���
�� ��
���������. 

� �!����! �����! �"&� �
��� �! $���������� 
!� !���!�	�"��� ��� 2!�
� 

!� ����� &���	� �	� 
����
�� ���� �	#�����
�� $�!�	
"���� �!������(���!� 
�
�����
� $�$�
��! 
� �'��$�
��
��	 ��!�
��� ��	� �##	��
� !����.

+!�!�����
� �! �	
!���
����! ����
!�! �&���
� 
� �	 &���	 �	� 
����-

�� ���� �	#�����
�� $�!�	
"���� ��� $�"�
!��� �	� �����!�

�� ;� $	
������" ��� $�!�	
"���� ��� $�"�
!��� 
!�!����� �	� �<	#� &�	-
��
��	�! �	� 
����
�� ���� �	#�����
�� $�!�	
"����, ��’ !��� 
!� 	 ������-
���
� �#������	�! ��� $�!�	
"���� (94,1%) �����&�� 
����
�.

�� ����&���
� ��! ��� 2!�
� &���	� �	� 
����
�� ���� �	#�����
�� $�!�	
"-
���� �"�!� �! �'�� ����
!�!: ��� 73,5% ��� $�!�	
"���� 
� 
����
�, 	 

����
� ���
����	 
�#���� �#	 �	 $�!��
��	 
!� ��� 20,5% ��� $�!�	-

"���� 
� 
����
�, 	 
����
� $�!�
���� ����������� &����
� $����	
! 
!�� �� 
��� �	� $�!��
��	�. ���"���!, 
�#�� ��� ���#���� 6% 	 
����
� 
$�!�
���� #������� !�� �� 
��� �	� $�!��
��	�.

�� � 
����
� �&�� �	� ���	 �! &�	��
�����"�!� ����������� ��� «2����» 
(background) 
"!� $�!��
��	� �� «��
��
!» � «&!#"», �!�� ��� «����
�-
���» (foreground).

�� ��	 ���������
� �#������	�! ��� $�!�	
"���� (365 !�� ��� 409 ��
����) 
����&�� ��! 
����
� �"$��, ��� 
�#�� 20 $�!�	
"���� �����"&!� 2 $�!����-
��
� 
��!'� ���� 
����
� �"$	, ������� ��� ���$��
���� �	� �*�! �"��5!$ 
«%#���&�$ #%#�#�+)���$» 
��! �� 
"! $�!��
��	.

�� �! 
��"!�&! 
����
� �"$	, �! ���"! &�	��
��������!� ���� �	#�����
�� 
$�!�	
"����, �"�!� �! �'�� (
!�� ����� 
�����	� ��&���	�!� �
�����	�): 	 
+�� (���	 6������! 6����
�), 	 �#�
�����
�, 	 H#!��
�, 	 5�
 
!� �! 
$�!�	
����
� Jingles. 

�� %�� ����&�� �!��� ���������
� ����"
	�	 !�� ���� $�!�	
����� ���� 

����� ���
�
��
��� 
����
� �"$��. ;� $�!�	
����� �!"���!� �! ���#�-
���� �	 
����
� &��"� �! �"�!� ����
�##	
���� �� ���
�
��
��! 
����
� 
���# 
!�, !��#��! 
� �	� ���"����	, $�� $����(��� �! �#!�������� 
��-
��
� ��� $�!�	
"���� $�!#�����!� !�� 
"! �#	���! 
����
�� ��$��.

�� � 
��	 ��
� �	� �!&��	�!� 
����
�� �
��#��	� ���� $�!�	
"���� ���� 
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����&�� ��! 
����
� �"$�� �"�!� 98,94 bpm («andante» - «
���"�� !���») 

!� 	 
!�!��
� ��� ��
�� �	� 
��!2#	��� �"�!� 
!����
�.

�� � 
��	 ��
� �	� �!&��	�!� 
����
�� �
��#��	� ��� $������� 
����
�� 
�"$��� ���� $�!�	
"���� ���� ����&��� $�� 
����
� �"$	, �"�!� 107,90 bpm 
(«andante» - «
���"�� !���»), 
!� 	 
!�!��
� ��� ��
�� �	� 
��!2#	��� 
$�� �"�!� 
!����
�.

�� �� 81% ��� $�!�	
"���� �����&��� (
����!� 
�����) 
�#�$"!, ��� 
�#�� 
�� 18,7% $�� �����&��� 
�#�$"! (��!��#	<	 �&�� "$��� �<���).

�� ��	� �#������	�! (44,4%) ��� $�!�	
"����, &�	��
��������!� ����
� 
���!�! (��� �!������ ����
� 	&	��
� &����), ��� �&���
� ��&�� �"�!� 

!� 	 &���	 �������
��/��&�	��� �&�� (38,2%). ���"���!, �� $�!�	
����� 
!��������� �! &�	��
��������� ��� ���$�!�
� ����
�� 
!� ��&�	��� 
������� (17,4% ��&���	�! &���	�), ������� ��� !�'���� !�
��� �	 

����
� �
��������! 
!� $"��� �	� !"��	�	 
"!� «
����
� �������	
��	� 
$�!��
��	�».

�� � !�!#��"! �	� ��!��#	<	� � �&� ��� 
����
�� ��
!��� 
��! ���� $�!�	-

"���� ��� �&��� 
����
� �"�!� �&�$�� 
���!�
��	.

�� ����
�� ��!

��, � !�!�����	� �"�� �"�!� $�!�	
����� �"�� �"�!� ����-
����� 
��
�����
 ���� #�!��
����
�� 
!�!���
!��� �"�� �"�!� !
!$	
!R
��-
�����	���, 
����" �! &�	��
�������� �! �!�!���� ����
!�! !##� 
!� �#� 
��� �&�$�!�
� �	� �����!�, ���
��
���� �! #�2�� 
"! ����#���
� !���!�	 

��
�����
 �&���
� 
� �	� 
!#����	 ���2�#� ��� ���R����� � �	� ��	���"!� 
��� ��! �#!"��! 
"!� �	#�����
�� � �!$������
�� $�!��
��	�, �	 $	
�����"! 

!�!##	#����	� !�
���!��!� ��� 
!����	
� ��� � ���� �&�$�!�
� 
!� �#�-
��"	�	 
"!� !��"����&	� �����!� ��! ��� ��#� (����� &���	�) �	� 
����
�� 
��� 
��
�����
.

� �
�����
� �������� ��
��	� ����	� �	� �����!� 
!�������� 
!� 
!��-
$	��" ���� ���� �
!$	
!R
��� - ������
���� ��	� ���!��
����	 
�#��	 �	� 
&���	� 
!� ��"$�!�	� �	� 
����
��, �� �
��#����
�� ����&�"�� �	� $�!��
�-
�	�, ��	� 
!�!�!#���
� ��
�������� ��� 
!� ���� %�!�	
�����, �� ���"�� 
���$��
��� �� �&�$�!�
� $	
������
������ 
!� !����#��
!��
������ $�!-
�	
����
�� �
���!����� 
!� ��!
��
��, 
� �
��� �	 $��!
�
����	 �����	�	 
��� ���R����� ���� ��	� !����.

�	
!���
�, ��"�	�, �"�!� 	 &�	��
��	�! �	� !��#��	� �����&�
���� �	#��-
���
�� $�!�	
"���� !�� ��� %�!�	
����
�� ��!���"�� 
!� ��!���"�� 3����!� 
������. ��$�
����!, 	 ���&���	
!��
� ��!�
��� �	� ������
�� !���� 
���-
$�� ��������� 2!��� ����	 ��! �	� &��!'	 �	� $�!�	
����
�� ���!�	��
�� 
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!� �	� !'��#��	�	 
!� ���#��� ��� 
!��##	#�� �
��#����
�� ����&�"�� 
!�� 
�! ���$�! $	
�����"!� �	� $�!��
��	�. 

�"�!� ��#� �	
!���
� �� marketers (�"�� !���" ��� !�&�#����!� 
� �	 

����
� ���
����	 
"!� $�!��
��	� �"�� !���" ��� �"�!� ��������� ��! �	� 
«!�
���!��!» ���� 
!�!���
!���), �! 
!�!������� �� 2���� ��� ����� #��-
�����"!� ��� ���
����� $�
�
�� 
����
�� 
��!2#	��� 
!� �	� ��"$�!�� ���� 
��	 $�����	, ��	� <�&�#��"! 
!� ���� ���!���	
!��
� 
��
� ��� 
!�!�!#�-
��. ���� 	 ��#���
	 ����	 $"��� �	 $��!
	 ����� marketers 

�� �"�� �! �!����'��� �! ���!����
!�! ��� $	
���������!� !�� �	 
����
� 

� !��� ��� ��#��� �! «���
����������» �� ��
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!����	
! �! �����!� ��� �#
����
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���
����
� �#����
�	
! �� ������$����� $�!�	
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1. �� $���
!��#	���
� 
���$! ��"(��!� 	 2!��
� 
���$! ��� �����&�� �! ����&�"! ��� �#	-
���
��. �� ����&�"� ��� �#	���
�� ��"(��!� �� ��� �'��!�	 ���
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���. ��	� ���"����� 
!� 
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!��#� �� ���$�!�
� 
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!�!��!��� 

!� �� ����&�"� ��� �#	���
�� �"�!� 	 �	#�����
� $�!��
��	. 

2. ; #���� #�<	� 
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�!��$���
!, �� 
"! $�!��
��	 ��! 
����
� CD �! �!"(���!� $�����! 
�

���! ��� �
�����-
&���!� ��� CD. H��� ������ �! ���
!#���� �<	#� ���#
! 
���	�	� ��� 
����
�� 
��!2#	��� 

!� �! ����� ��� !
���2��	�	 �	� ��
����	�! �	� �����!� 
��� 
!� � �
���� �	� �����!� �"�!� 
	 &���	 �	� 
����
�� �� 
���� �����	�	� 
!� �&� �� ���R�� ��#	�	�.

3. H!� &!
	#����! ������� ��
���"!� 
�&�� 70% �"����!� !��$�
�� �� !�
���� �������.
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